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La scuola dei campioni
del Vero Volley

Otto ragazze e cinque ragazzi under 18 da tutta Italia vivono insieme
nella foresteria del Consorzio: studiano, si allenano e giocano sognando il top

VILLASANTA

di Marco Galvani

Quando si avvicina |'ora di pran-
zo, Norma si mette ai fornelli. Per
quando i ragazzi tornano da scuo-
la la tavola & pronta. Il tempo di
mangiare, scambiare due chiac-
chiere, poi un paio d'ore di silen-
zio, fatte di sonno o di studio. Il
resto della giornata & fatta di alle-
namenti. Sei giorni su sette. Alla

sera. Con impegno e sacrificio.
Sono 8 ragazze e 5 ragazzi. Arri-
vano da tutta Italia per inseguire
il sogno della pallavolo. «Per loro
questa & una grande opportuni-
ta. Per crescere da un punto di vi-
sta sportivo e anche umano, per-
ché non possiamo sapere se arri-
veranno in alto nel volley, macer-
tamente questa esperienza for-
mativa li aiutera nella vita. E reste-
ra per sempre». Mauro Rech e il
responsabile della foresteria del

Consorzio Vero Volley. E’ lui che
si occupa di tutta la burocrazia
che sta dietro a un progetto uni-
co nel suo genere in Italia. Partito
una decina di anni fa con una
manciata scarsa di atleti, oggis'e
fatto grande.

Tanto che |a presidente del Con-
sorzio, Alessandra Marzari, ha de-
ciso di lasciare la casa in affitto a
Lissone e di comprare una villet-
ta tra Monza e Villasanta. A un
niente in linea d'aria dalla Candy
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Arena, il quartier generale del
Consorzio. Per investire sul futu-
ro dei giovani. Quattrocento me-
tri quadrati dove ogni anno ven-
gono ospitati gli atleti «osservati
speciali» nei palazzetti dal tacco
alla cima dello Stivale. Sono tutti
Under 18, tra la prima e la quarta
superiore. Segnalati alla dirigen-
za sportiva del Vero Volley dalle
societa di appartenenza. Ragazzi
che meritano un‘occasione. Quel-
la di allenarsi in una societa al
top in Europa e di provare a pun-
tare alla prima squadra facendo-
si le ossa nelle giovanili. E se la fa-
miglia & d"accordo, Mauro pianifi-

ca il trasferimento. A cominciare
dall’iscrizione a scuola. Perché
non & una vacanza. Qui si studia,
ci si allena e si gioca. C'é chi arri-
va dalla Puglia, dal Friuli, Veneto,
Liguria, Piemonte e Lombardia.

IL PROGETTO

Cultura sportiva
e formazione

MONZA

Sei societa, 63 squadre di
cui due nella massima
serie (femminile e
maschile), oltre 1.500
atleti di cui 713 nel
minivolley, 744 nel settore

Qualcuno frequenta il liceo scien-
tifico, qualcun altro |'artistico,
I'alberghiero o un istituto tecni-
co. Vivono lontani da mamma e
papa, ma alla foresteria hanno
trovato una seconda famiglia.
Mauro & quello che si occupa di
pagare tutti i costi della loro per-
manenza, le bollette di casa, e pu-
re difirmare il libretto delle giusti-
fiche a scuola e di andare ai collo-
qui con i professori dei ragazzi.
«A volte mi tocca fare anche la
parte del «poliziotto cattivo» se
qualcuno non rispetta le regole»,
confessa Mauro. |l «poliziotto
buono» lo fa Norma. Lei & la vice-
mamma. Vive con i ragazzi da lu-
nedi a venerdi. A tempo pieno.
«|l mio fidanzato lo vedo nel fine
settimana», quando alla foreste-
ria arriva Claudia. «Sono dei bam-
bini grandi», le parole affettuose
di Norma con lo stesso sguardo e

giovanile e 101 over,
5.800 bambini coinvolti in
percorsi nelle scuole
elementari e altri 3.140
negli istituti secondari.
Tutti riuniti sotto la stella
di un Consorzio, il Vero
Volley, nato il 9 settembre
del 2008 a Monza per
portare avanti un progetto
di cultura sportiva. Votata
all'eccellenza. Ma il
Consorzio Vero Volley &
anche ricerca, grazie a
collaborazioni con

I

lo stesso sorriso di una madre
quando parla dei propri figli.
«Sono adolescenti che hanno bi-
sogno di sfogarsi, a volte di una
carezza, e non sempre te lo chie-
dono», continua. Al primo piano,
le camere da letto, in taverna la
stanza di Norma e Claudia, al pia-
no terra il grande soggiorno che
eil luogo diritrovo per tutti. Rigo-
rosamente senza televisione.
Tanto c’é il wi-fi, oggi i ragazzi si
guardano i film su internet. E poi,
comungue, la rete serve: tutti so-
no dentro a un gruppo Wha-
tsApp dove ognuno comunica i
propri spostamenti. Perché sono
adolescenti oltre che atleti. «Qui
non siamo in una caserma. Quila
sera spesso ci ritroviamo sul diva-
no a guardare un film, o magari a
ripassare la lezione di filosofia
per il giorno dopo. Perché que-
sta & casa».

universita, e formazione

continua in tre aree

principali: tecnica (per

allenatori, istruttori,

preparatorie

fisioterapisti), relazionale

(per tecnici e dirigenti) e
manageriale. Un progetto

a cui hanno aderito una
cinquantina di societa in
tutta Italia. Centro di
gravita la Candy Arena in
gestione dal Comune di

Monza fino al 2037.
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Il Consorzio si occupa

di tutto, dall’iscrizione

a scuola al colloquio

con i prof dalle bollette di casa

Lontani da casa

Alla foresteria hanno
trovato una seconda famiglia
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genere in Italia: partito dieci
anni fa con una manciata

di atleti dalla casa in affitto

a Lissone si & trasferito in una
villetta tra Monza e Villasanta

alle spese necessarie
Il progetto & unico nel suo

sotto l'egida di Mauro Rech
e Norma. la “vice mamma”

Osservati speciali

Segnalati dalle societa
di appartenenza
hanno lI'occasione di allenarsi
e di provare a puntare
alla prima squadra
facendosi le ossa
nelle giovanili
C’é chi arriva dalla Puglia
dal Friuli, Veneto, Liguria
Piemonte e Lombardia
Chifrequenta il liceo
scientifico, qualcun altro
l'artistico, I'alberghiero
0 un istituto tecnico
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PALLAVOLO A1 FEMIMINILE «Lasquadra e stata creata per stare tra le prime tre, ci slamo trovate tra le ultime»

Anna Danesi non fa sconti:
«Non ci aspettavamo
di trovarci cosi in basso»_«

La centrale di Saugella e
Nazionale sulla partenza a
handicap: «Cosa & mancato?
In partita si riporta cio che
sifa in allenamento»

di Giulio Masperi

B Per la Saugella Monza una
vittoria 3-0 “scaccia-crisi” sulla
Lardini Filottrano nel sesto turno
di Serie Al femminile, con la for-
mazione di coach Massimo Da-
gioni che sale a 7 punti in classifi-
ca(2vittorie e 4 k.0.), decima for-
za del campionato, in attesa della
trasferta di domenica sul campo
della Epit1 Pomi Casalmaggiore.

Anna Danesi, centrale di Monza e del-
I'ltalia: con Filottrano una vittoria es-
senziale...

«Era una partita da vincere 3-0. Ci
serviva per il morale, per com-
prendere che dobbiamo ancora
lavorare tanto; non abbiamo gio-
cato una partita splendida, siamo
state al 30% delle nostre possibi-
lita».

E al primo anno a Monza: si aspettava
un inizio cosi difficile?

«No, la squadra ¢ stata creata per
arrivare tra le prime tre in classi-

fica, e ci siamoritrovate trale ul-
time tre. Vincere due match su
sei giocati non contempla piu
I'alibi di affermare “Siamo solo al-
I'inizio”, con giocatrici forti side-
ve pensare di vincere se non tut-
te le partite, la maggior parte. Ci
siamo parlate nei giorni scorsi
per cercarediinvertire larotta».

Cosa é mancato?

«Parte tutto dal punto di vista
tecnico, e in partita siriporta cio
che si fa in allenamento. All'ini-
zio di stagione avevamo uno sco-
re di 22 muri a partita, arrivando
nelle partite “vere” (di campiona-
to, Ndr) a calare molto nel muro-
difesa. E in attacco dobbiamo tro-
vare tutte, nel complesso, I'intesa
con la palleggiatrice, quindi il
gioco non puo essere fluido».

E fiduciosa che questa stagione possa
portare soddisfazioni?

«Adesso l'obiettivo e rientrare
nel “treno” delle squadre che gio-
cheranno la Coppa Italia, vista
la classifica.

Certo, abbiamo avuto la sfor-
tuna di giocare la prima di cam-
pionato con Conegliano e d'in-
contrare Cuneo nel suo momento
migliore. Se continuiamo a lavo-

rare come nell'ultima settimana
ne verremo fuori».

Intanto e stato ufficializzato il calen-
dario dei sedicesimi di finale di Coppa
Cev: andata 17 dicembre, ritorno due
giorni dopo, entrambe a Busto Arsi-
zio con le ucraine dell'Orbita...
«Manca un mesetto, in questo
momento prima viene il campio-
nato e I'esigenza di stabilire il no-
Sstro gioco».

L'obiettivo dichiarato della Saugella &
provare a conquistare un posto in
Champions League: possibile?

«Adesso il percorso € molto piu
cheinsalita, ma non escludo che
potremo arrivare in alto. Que-
st’anno tutte le squadre possono
perdere con chiunque. Sara un
campionato equilibrato fino alla
fine».

Intanto domenica trasferta a Casal-
maggiore...

«La Pomi sta facendo bene e ha
ottime giocatrici. Abbiamo una
settimana per lavorare e mettere
a punto altre cose del nostro gio-
co. Certo non si puo passare da
un periodo negativo al 100% in
una o due settimane. Ci serve
tempo, ma punteremo a vincere».
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Iz vittoria con
Filottrano ha ridato
ossigeno alla
squadra di Dagioni.
«Champions
. League? Ora il
percorso e molto
piu che in salita»

Anna Danesi, 23 anni,

due scudetti negli
ultimi due anni con
Conegliano
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PERIODICO LOCALE: MONZA

PALLAVOLO SUPERLEGA

Domenica piacentina per il Vero Volley
Di fronte anche il grande ex lacopo Botto

I Quattro matchinsoli undici giorni per il Vero Volley Monza, che ieri sera
ha ospitato la Consar Ravenna (al Pala¥Yamamay di Busto Arsizio) per il quinto
turno di Superlega maschile. Nel tour de force imposto da un calendario
denso di partite per via degliimpegni delle Nazionali nell'anno pre-olimpico,
quindi, la prima squadra maschile del Consorzio Vero Volley (questastagione
priva di impegni nelle coppe europee), dopo le sfide con Perugia, Latina e
Ravenna, tornera in campo giadomenicanella trasferta emiliana (alle 18) in
casadella Gas Sales Piacenza.

PUNTI PREZIO0SI. Per il team di coach Fabio Soli, a “caccia” di punti preziosi
dopo un avvio non facile (in cui spicca pero il punto conquistato con la Sir

Safety Perugialo scorso 6 novembre), un match dall'elevato peso spedifi-
co per laclassifica, che risente di un inizio di stagione che hariservato ai
brianzoli, nell'ordine, i big match con Milano, Trento e appunto Perugia. In
Emilia, inoltre, per i Vero Supporters un appuntamento speciale sul piano
sentimentale. Thomas Beretta e compagni ritrovano al di Ia della rete
lacopo Botto, lo schiacciatore classe 1987 trai protagonisti della “cavalca-
ta" monzese dalla Serie A2 allaSuperlega (conquistata nel 2013-14). Botto
einfatti alla prima annata, dopolesette consecutive (trail 2012 eil 2019)
in magliamonzese, lontano dalla Brianza. Finora poco spazio in campo per
lo schiacciatore nato a La Spezia, che nella squadra allenata da Andrea
Gardini - sino alla quarta giornata - ha disputato solo cinque set faticando
aentrare nelle rotazioni durante le partite di campionato. Botto trovera
sottoretel'amico Beretta, cherientro al Vero Volley (dopo le esperienze
aModenae Perugia) nel 2015-16 alla seconda stagione in Superlega.

www sifasrl.com - Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

SERIE Al




La Provincia

Ouotidienodi Cremona

CREMONA/ITALIA

del 15 Novembre 2019 estratto da pag. 46

Volley A Danesi: «Brutto avvio
Ma siamo cariche per domenica»

La centrale bresciana della Saugella, fresca di laurea, non ha dubbi sul match del PalaRadi
«Casalmaggiore ottima squadra con attaccanti temibili, noi dovremo badare al nostro gioco»

di MATTEO FERRARI

Il MONZA [n questo scorbutico
avvio di campionato senza ge-
rarchie precise ¢ indubbio chela
Saugella Monza stia recitando la
parte della delusione del torneo,
dato 'importante mercato esti-
vo e le giustificate ambizioni
della piazza. Tra infortuni ed
amalgama da trovare in un se-
stetto tutto nuovo le brianzole
hanno gia lasciato diversi punti
perstradaoccupandooggilade-
cima posizione con sette puntie
due sole vittorie all'attivo. Uno
dei pezzi pregiati del mercato
monzese ¢ Anna Danesi, cen-
trale della nazionale italiana e
gia pluridecorata con la maglia
dell'lmoco Conegliano.
«Abbiamo avuto un avvio com-
plicato - commentala giocatrice
bresciana - che nessuno si im-
maginava dato che 'ambizione
di tutti é raggiungere il terzo po-
sto e la qualificazione alla
Champions League. Cisiamo
confrontate ed abbiamo cam-
biato qualcosa in allenamento
per porre rimedio alla situazio-
ne. Echiaroche queste situazio-
ni non si risolvano in fretta ma
gia l'ultimo successo ci ha dato
un conforto importante e vo-
gliamo dare continuita alla no-
stra prestazione.»

Ha compiuto una sceltaimpor-
tante in estate, quali sono stati i
motivi?

«Ho sempre affrontato Monza
da avversaria ed ho sempre sti-
mato la struttura societaria e la

volonta di migliorarsi costante-
mente, aspetto che appartiene
ancheame. Per questo hoscelto
di sposare il progetto e vestirela

magliadellaSaugella.»

Come vede Casalmaggioreeche
partitasiaspettadomenica?
«La EPii Pomi & sempre stata
capace di allestire formazioni di
livello piazzandosi sempre in
altoinclassifica. Tlgruppoéstato
confermato in buona parte e
questo € un vantaggio, inoltre
hanno attaccanti di livello che
sanno come far male. Detto
questo, pur studiando appro-
fonditamente I'avversario, cre-
do che a noi serva pit1 badare al
nostro gioco, cercando di por-
tarlo al massimo dell'efficien-
za.»

Elastagione che conduceall'O-
limpiade, cipensa?
«Cercodipensarciil meno pos-
sibile perché non voglio farmi
condizionare troppo dal retro
pensiero che ogni cosa sia pesa-
ta in ottica nazionale. Cerco di
concentrarmi su quello che de-
vo fare per la squadra e per dare
il mio contributo. Tenendo mol-
tissimo all’'Olimpiade non vo-
glio caricare ogni cosa di troppe
pressioni. Alla nazionale pense-
remo finito il campionato.»

I frescadilaureain scienzemo-
torie. Quanto é difficile conse-
guire questo risultato per una
professionisia e cosa pensa di
farein futuro?

«Senza dubbio servono costan-

za e dedizione anche se con ['a-
niversita telematica le agevola-
zionialivellologisticosonofon-
damentali e dunque, con serie-
ta, si pud ottenere questo risul-
tato. Credo sia importante pen-
saresubitoacosasifaraunavol-
ta finita la carriera. Personal-
mente affronterd la laurea ma-

gisirale con indirizzo nutraceu-
tica con I'obiettivo di lavorare
sull’alimentazione nel mondo
dellosport.»

TIFOSIA CHIERI

Il gruppo Passione Rosa Sup-
porters sta gia raccogliendo le
adesioni per la trasferta di mer-
coled1 20 novembre a Chierido-
ve la EPitn Pomi giochera 'anti-
cipodell'ottavagiornatadicam-
pionato. 11 programma prevede
lapartenzain pullmanalle 17.30
dal piazzale della palestra Spet-
tacolodi Via Postumia a Cremo -
na con direzione Chieri. Per info
e prenotazioni contattare Mat -
teo (3485716941).

‘2 RIPRODLIZIONE RISERVATA

CLASSIFICA

Conegliano 20 7 70 21 3
Firenze B 752 70
Novara ¥4 752 B 12
Busto Arsizio B 642 15 9
E' Piit Pomi 642 ¥4 10
Brescia ned42 14 9
Chien 0633 N 1R
Scandicci 96 42 15 ¥
Bergamo 7624 1 W
Monza 7624 9 B
Cuneo 6 6 2 4 9 WU
Caserta 4 6 15 9 15
Perugia 26 06 7 18
Filottrano 26 15 3 T
PROSSIMO TURNO

Bergarmno - Busto Arsizio
Caserta - Novara
Cuneo - Conegliano
Filottrano - Chieri
Perugja - Brescia

E' Piit Pomi - Monza
Scandicci - Firenze
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FOBRY  x amremss
Anna Danesi, centrale della Saugella Monza (foto Lvf)
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Atleti e atenei
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Gompatibilita
eimpegno
Schiacciare
con lo studio
- u ]

e possibile
Elosport di squadra con pil
laureati. L’esempio

dell’Universita di Trento.
Bednorz e latesisu se stesso

di Nicola Baldo

n principioc fu Leo-

nardo Morsut. Fu il

mitico “ricciolone”

padovano, portaco-
— lori di Petrarca Pa-
dova e Trento, a “sdoganare” il
fatto che “si pud fare™. Cisi pud
laureare anche giocando ad al-
ti. altissimi livelli. Tanto che lo
schiacciatore veneto, classe
1980, di lauree ne prese addi-
rittura due pur giocando ogni
domenica sui mondoflex di
tutta Italia ed esordendo pure
in Nazionale. Lo studio lo prese
tanto che, nel 2006, decise di
ritirarsi dal palcoscenico della
A-1 dopo 8 stagioni per dedi-
carsi alle biotecnologie medi-
che. Quel “si pud fare”, si pud
conseguire una laurea ed in-
tanto giocare ai massimi livelli,
& diventato poi negli anni sem-
pre piit una concreta realta. Lo
dicono i titoli dei tanti che si
sono guadagnati la corona
d’alloro con tesi sul volley. Da
Simone Tiberti a Massimo To-
malino, da Federico Moretti a
Giorgio Barbareschi. Il mondo
universitario e quello della

DATA STAMPA

MONITORAGGI0 MEDTA, ANALIST E REPUTATZIONE

pallavolo professionistica si
sono sempre pitt avvicinati.
Vuoi perche in primis gli stessi
giocatori e giocatrici ad essere
piltt sensibili alla propria for-
mazione. Vuoi perche facolta
come, ad esempio, scienze mo-
torie {la pili gettonata dalle
giocatrici universitarie, econo-
mia ed ingegneria fra i ma-
schietti} garantiscono un futu-
ronel mondo dello sport anche
una volta texrminata la carriera.

Accordi

Numeri in crescita ma il rap-
porto con I'Universita € un
campo ancora tutta da esplora-
re. «All'interno di questo rap-
porto si possono trovare tante
cose - commenta Angelo Lo-
renzetti, allenatore dell'ltas
Trentino - soprattutto perché
si mettono tanti ragazzi davan-
ti alla possibilita di abbinare lo
studio e la pallavolo. Senza es-
sere costretti magari a fare del-
le scelte anticipate. Per le so-
cieta un rapporto con I'univer-
sita del proprio territorio ¢
molio importante secondo me.
Parlo anche da genitore, se so
che mio figlio giocando a pal-

lavolo da quando ¢ giovanissi-
mo fino all'eta dell'universita
possa essere seguito ed accom-
pagnato allora si viene a creare
un percorso speciale. lo sono
un appassionato di sport ame-
ricani, ma non é detto che il lo-
ro “format™ possa essere appli-
cabile anche in ltalia. Ma pos-
siamo trovare uno stile no-
stro=. A Trento da quest’anno
il rapporto fra Universita della
Citta del Concilio e Trentino
Volley ha portato alla nascita
dell'UniTrento Volley, a soste-
gno della squadra Under 21
della societa trentina che mili-
ta in serie A3 con i colori del-
I'ateneo «Questo progetto -
spiega Francesco Conci, alle-
natore dell’A3 — ci permette di
non mandare in giro diversi ra-
gazzi, ma di poter far disputare
loro un campionato di alto li-
vello e potendo seguire diretta-
mente la loro crescita. Per po-
ter far parte di questo progetto
i ragazzi devono ottenere al-
meno 42 crediti universitarial-
I'anno. Ad oggi la squadra &
composta da 8 studenti uni-
versitari su 14»,

LODE
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Organizzazione

Oltre ad essere seguiti nello
studio, i ragazzi dell'UniTn
pOSSONO contare su unorga-
nizzazione di allenamenti, stu-
dio ed arttivita su misura. «Cosi
facendo riusciamo a coniugare
tutto, dallo studio agli allena-
menti — sostiene Alberto Pol,
schiacciatore veneto classe
2001, oro al Mondiale Under 19
e cresciuto nel vivaio del Volley
Treviso — qui a Trento studio
Scienze cognitive, gia alle su-
periori chi vuole portare avanti
entrambe le cose, il volley e lo
studio, deve imparare un po’
ad organizzarsi. Fare tuttiicre-
diti che ¢i hanno chiesto non
sara facile, ma impegnarsi per
portare avanti due cose cosi
difficili ma belle al tempo stes-
so ti fa crescere anche dal pun-
to di vista umano olire che
sportivo». Dopotutto, se cirie-
sce anche uno leggermente
impegnato, fra SuperLega e
nazionale, come Simone Gian-
nelli a dare gli esami a scienze
dell'alimentazione...

I NUMERI

Tesi singolari

Ma il regista azzurro € in buona
compagnia. A Modena, infatti,
nelle scorse settimane lo
schiacciatore polacco Bartosz
Bednorz si € laureato. Curiosa
la sua tesi: sié laureato all'Uni-
versita di Economia di Opole,
corso di Manager di Sport e Tu-
rismo con una tesi dal titolo:
«Management dell’atleta e svi-
luppo dell'immagine basato
sulla carriera di Bartosz Bed-
notz», cioé lui stesso. «Il corso
dura tre anni ma ho dovuto ri-
mandare I'esame finale lo
scorso anno perché avevo ap-
pena firmato per Modena e so-
no venuto in Italia dovendo
saltare la sessione in cui dove-
vo discutere la tesi e I'ho ri-
mandata a quest’anno=. Sulle
difficolta di conciliare volley e
sport professionistico I'atleta
di Modena spiega: «Avevo un
corso di insegnamento indivi-
duale in modo da dare gli esa-
mi in altre date. Channo ap-
provato proprio perché sono
uno sportivo professionistas.
Di tenore diverso, invece, la te-

si dal titolo *Imagery: I'imma-
ginazione mentale dell’azione
nello sport”. Con questa tesi
Anna Danesi, centrale azzurra
e della Saugella Monza, nei
giorni scorsi si € cinta il capo
con la corona di alloro all'Uni-
versita Telematica San Raffaele
di Roma diventando cosi dot-
toressa in scienze motorie.
«Ho vinto un'alira coppa solo
con una forma diversa» ha
commentato su Instagram la
giocatrice mostrando orgo-
gliosa la tesi di laurea. Per lei
durante tutta Iestate e la sta-
gione sportiva trasferte conili-
bri universitari nel borsone e
serate passate a studiare sul di-
vano. Proprio quello che pos-
sono comunque fare tante ra-
gazze e ragazzi che in naziona-
le non giocano, ma che si fer-
mano a categorie regionali,
provinciali oppure alla serie B.
Perché coniugare le due cose €
pilt che possibile.
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I120% di ragazze in serie A
Sono laureate o laureande

®Fra Aled A2 femminile
giocano oltre 400 ragazze.
Poco meno di un quarto diloro
sono dottoresse o sono motto
vicine a diventarlo. |l dato
rappresenta quello piu alto fra
i principali sport di squadra
italiani, cosi come riportato
qualche giorno fa dauna
ricerca in merito. Sono, infatti,
ben 95 le glocatrici in possesso
di un titolo di laurea (75)
oppure molto vicine a
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conseguiria (20). Una
percentuale calcolata nel
20,6% del totale delle
giocatrici, il dato sensibilmente
piu alto rispetto a calcio,
pallacanestro, pallanuoto e
tutti gli altri sport di squadra.
Anche in Superlega maschile la
percentuale dilaureatie
laureandi viaggia oltre il 20%,
con dieci ragazzi gia diventati
dottoried altri 37 prontia
diventarlo.

Donne laureate

Fra Ale A2 sono tante le giocatrici
che hanno gia preso una laurea. Una
bella percentuale per atlete
impegnate professionalmente
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Si puo trovare Ci impegniamo Ho vinto una
una formula per far coincidere nuova coppa:
universita sport  studio, riposo ha solo una
diversa dagli Usa  ed allenamento forma diversa

¥

Angelo Lorenzetti Alberto Pol Anna Danesi
Tecnico di Trento Giocatore Unitrento in A3 Da Instagram
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Dottore Bartosz Bednorz, 25 anni, esibisce la laurea prasa gqualche settimana fa allUniversita di Opole

u DATA STAMPA

MONITORAGGI0 MEDTA, ANALIST E REPUTATZIONE



www.datastampa.it

Gazzetta dello Sport V come Volley

Dir. Resp.: AndreaMonti

Tiratura: O - Diffusione: O - Lettori: O: daenti certificatori 0 autocertificati

15-NOV-2019

dapag. 4
fogliol/4

Superficie: 118 %

Tutte le curve di Superlega

Vita sugli spalti

Rivalita, amicizie

e tornei sulla sabbia
I tifo & condivisione

Sostenitori di squadre diverse creano
occasioni per incontrarsi anche senza
partite. Il caso unico di Carrozze Sottorete

di Matteo Marchetti
fotto sugli spalti, ri-
spetto, solidarieta e,
perchéno, ancheuna
grande amicizia fuo-
ri dal palasport. La
pallavolo & anche questo, per
sostenere la propria squadra
nen si guarda in faccia a nessu-
1o, ma al momento dei saluti
inizia la festa vera, quella che
unisce tifoserie "avversarie” fi-
no a pochi istanti prima. Un
esempio pratico? Terremoto in
Emilia, siamo nel 2012, Modena
vieneferita e ha bisognodi aiuto
per rialzarsi. Da chi arriva una
delle tante mani tese? Dagli sto-
rici *nemici” di Cuneoche orga-
nizzane un'asta benefica, ven-
dono 9mila chili di formaggio e
consegnano ai rivali 124mila €.

Il beach

Affetto, simpatia, affiatamento:
c’é di tutto nel rapporte fra i
gruppi organizzati della Super-
lega. Tanto che da 4 anni ogni
estate I'appuntamento fisso & in
Calabria per un torneo di beach
volley in cui la pallavolo é sola-
mente l'occasione per incon-
trarsi e stare insieme. «Lidea -
racconta Cristian Mazza, uno
degli ideatori - ci € venuta la
stagione in cui giocavamoin A2,
che ci ha fatto perdere i contatti
con tuttelealtre tifoserie. Allora
per incontrarci e stare insieme
abbiamo pensato di organizzare
qualche giorno al mare; il beach
volley & diventata una scusa per
conselidare i rapporti con i no-
stri “colleghi”». Alla prima edi-
zione aderirono in 80, poi il nu-

Rl D SR

mero € cresciuto fino agli attuali
120 partecipanti. «Noi invitia-

mo tutte le squadre di Superle-
£a, ma capiamo che per alcuni
arrivare fino a Vibo Valentia
rappresenti un problema logi-

stico». Peré gli assenti hanno
sempre torto, perché oltre al
torneo (e quello & il minimo) si
perdenc anche un meniia base
di specialita calabresi. «Cola-
zione all’italiana — specifica
Mazza - ma per pranzo e cena
non of facciamo mancare nien-
te: soppressata, pasta con le ci-
polle di Tropea, nduja. Chi vie-
ne in aereo parte con il bagaglio
amane ma torna con quelle da
stiva perche pesa il doppio=. Il
volley ha anche una grande me-
moria, cosi a Trento il gruppo &
intitolato a Paole Gislimberti,
tecnico delle giovanili decedute
per un tragico incidente mentre
svolgeva lafunzione di vigile del
fuoco volontaric al Gran Pre-
mic di Monza del 2000.

Integrazione

La pallavolo & anche collabora-
zione e soprattutto integrazico-
ne. A Modena, per eseimpio, c'é
un gruppo che si chiama “Car-
rozze Sottorete™: a fondarlo, nel
2014, 4 soci disabili. Attualmen-
te il numero & salito a 19, con 14
perscne in carrozzina. «Ci sia-
mo organizzati come una onlus
- chiarisce Monica Parisini, una
delle anime dell’associazione -
e per seguire la squadra in tra-
sferta ci autofinanziamo, orga-
nizzando raccolte fondi attra-
verso la vendita di gadget. Per
nei allontanarci dal PalaPanini

non ¢ semplice, ci vogliono
1mezzi attrezzati e il costo € con-
sistente» . Poi ¢’e il problema di
dove collocare tante carrozzine.
In casa va tutto bene, lontano
dall'Emilia non sempre & seim-
plice. «L’accessibilita & sola-
mente una delle difficolta da
superare. Oltre alla postazione
in cui seguire la partita, che de-
ve essere vicinoa delle vie difu-
g4, pensate solamente cosa si-
gnifichi per delle persone in
carrozzina utilizzare i bagni dei
palazzetti. Spesso & impossibile.
E a volte capita che in qualche
palasport ci dividane perche
sostengono di non poterci met-
tere tutti vicini; per noi questa ¢
mancanza di sensibilita» ."Car-
rozze Sottorete” € un unicum
nel mondo del volley, mentre
nel calcio ci sono societa che
hanno gruppi organizzati di
persone in carrczzina (come
Bologna, Torino e Roma). «Noi
vogliamo fare un passc in avan-
ti. Non siamo un gruppo che
punta sull'assistenzialisimo, ma
persone che lavorane insieme.
Ci sono soci che scrivono arti-
coli, altri che scattanc foto,
cgnune ha il proprio compito. E
chi shaglia spesso si prende an-
che qualche rimbrotto, perché
onori e oneri sono uguali per
tuttis.
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Curva Biancorossa Milano

Lupi Biancorossi

MILANO PIACENZA =
Anno di fondazione: 2019 | Tesserati: 50 Anno di fondazione: 2003 | Tesserati: 245

Vero Supporters ~RVS - avenna Volley Supporters

RAVENNA =

MONZA
Anno di fondazione: 2014 | Tesserati: 15

Curva Gislimberti Club Elisir
R = - mg C ac:nzm 2

MO Lt | it 12 BIGI.IH

TRENTO PADOVA

Anno di fondazione: 2011 | Tesserati: 450 Anno di fondazione: 2009 | Tesserati: 60
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Maraia Gialloblu Pdators Lube nel cuore

Anno di fondazione: 2012 | Tesserati: 100 Anno di fondazione: 2010 | Tesserati: 350
Irriducibili Gialloblu Carrozze_ f?_ttorete . PVK Glallqblil

LH BRI ABUKE TH LN BT S P 1) uu

Anno di fondazione: 2014 | Tesserati: 40 (19 dhabll) Anno di fondazione: 2018 | ser‘a‘tl.s‘l

Armata Volsca

PERUGIA Anno di fondazione: 2015 | Tesserati: 50
Anno di fondazione: 2013 | Tesserati: 760

Roberto Rondoni
Totalmente Dipendenti

Giacinto Callipo

. j | B g i
. o4 °
bimim ",“.Hmnr i m L

VIBO VALENTIA  Zazh

LATINA Anno di fondazione: 2003 | Tesserati: 120
Anno di fondazione: 2014 | Tesserati: 50
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LINTERVISTA LORENZO GIANI. Comasco debuttante in Superlega
| palleggiatore di Carate Urio ha 17 anni, € alto 1.88 e gioca a Monza

«CHEEMOZIONI FORTI

SI, FAREI DELVOLLEY

LAMIAPROFESSIONE»

-

FABIO CAVAGNA

1 cognome che porta & di
quelli impegnativi per uno
che “frequenta”la pallavolo.
Perché Giani, di nome An-
drea,nonsolohafatto parte del-
la generazione dei fenomeni,
vincendodi tutto di pili, maan-
chesul pianoindividuale é stato
uno dei giocatori pit fortichela
storiadel volleyricordi{ora, per
la cronaca, 49 primavere sulle
spalle, allena Modena). Il “no-
stro”, invece, di Giani, fa Loren-
zodinome, dianninehal7,abita
a Carate Urio, & alto 1.88 ed &
improvvisamente diventatopo-
polare la scorsa settimana. 11
motivo? Praticamente al debut-
toinSuperlega (fosse calcio sa-
rebbelaserie A),il palleggiatore
comascoentratoincorsod’ope-
rahapoiricevutoil titolo diMvp
(miglior giocatore assoluto) del-
la sfida tra Monza e Perugia. E
allora e forseil caso di approfon-
dire la conoscenza con questo
ragazzo di belle speranze che
frequenta la classe guarta al-
I'ItisMagistri Cumacinidi Laz-
zago. Procediamo, dunque.

Perchela pallavolo?

Da piccolo giocavo a basket a
Cernobbio, ma poi andando a
vederele partite di volley delle
mie due sorelle maggiori, Bea-
tricee Margherita, misonoap-
passionato e ho iniziato a fre-
quentarlo aMaslianiconellaso-
cietd Valbreggia.

Equandosei approdatoal Vero Vol-
ley Monza?

Quattro anni fa, iniziando con
I'Under14 per poi salirenell'Un-
der 16, mentre orafaccio parte
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dell'Under 18 e della squadra
iscrittaal carnpionato diserie B.

E la chiamata in prima squadra?

Lascorsa estate eroin vacanza
quando ho ricevutounachiama-
ta da parte del club che mi an-
nunciavalaconvocazione peril
raduno e la preparazione pre-
campionato conil gruppo di Su-

perlega. Un sogno.

Quellosicuro,maintantoancheuna
sarpresa. o na?

Certo chesi. Echiselosarebbe
aspettato? Verocheunodeidue
palleggiatori “titolari” (il forte
argentino Santi Orduna, ndr)
avrebbe dovuto scontareainizio
stagioneun periodo di squalifi-
ca, ma mai piu avrei pensato...

E quindi?

I119 agosto cisiamo ritrovatie
daquelgiorno siéavviatalamia
esperienzaconi“grandi”. Sedu-
tetraMonzae Milano, una pun-
tata di qualche giorno in Val-
chiavenna ed & venuta l'ora di
iniziare il campionato.

Primasfida, propriail derby Mon-
za-Milano.

51, masonorimastoin panchina.
Ilmio primo ingressoincampo
& avvenuto il turno successivo
aTrento, masietrattatosoltan-
todiun paio di punti, dopodiché
quelsorpresone contro Perugia
e qualche scambio domenica
scorsa a Latina.

lerinoneratraqueliarefertocon-
tro Ravenna.

Lamia avventurain Superlega
per ora & terminata perché nel
frattempo Ordunaé tornato di-

sponibile. Torno cosi a giocare
i “miei” campionati.

Ecosatiérimastodiquestiquasitre
mesi?

Legrandiemozionielapresadi
coscienzache questaélaprofes-
sione che vorreisvolgereeil tipo
di vita che mi piacerebbe fare.
O meglio: diciamo che se si do-
vesse concretizzare, ben venga...

Hai un modello, nel tua ruola, al
quale ti ispiri?
Luciano De Cecco, di Perugia.

Propriol'avversarioche ti sei tro-
vato di fronte nella tua pil lunga
apparizione in Superlega...
Infatti. Afine garamisonofatto
uno scatto con lui dopo avergli
esternato questa confidenza.

Punti forti e punti deboli?
Nonloso,devo ancorascoprirli.

A scuola intanto ti hanno fatto i
complimenti dopo quel titolo di
Mvp?

51, 1 miei compagni sono stati
carinie pure qualche insegnan-
te si & felicitato con me.

A propasita, come va a scuala?
L'inizio & stato cosi cosi anche
perchétrastudioeallenamenti
questo periodosi e rivelato par-
ticolarmente faticoso. Maades-
so che sard un po’ meno impe-
gnato, sono certocheil mio pro-
fitto scolastico migliorera.

E la tua ragazza che dice?

Non cebho, anche perché peril
momento non é quella la mia
priorita...

 NERNE
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Lorenzo Giani, palleggiatore di 1.88, protagonista in Superlega con la maglia del Vero Volley Monza
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e una conferma d

Da Nord a Sud, anche in Superlega si vede finalmente qualche giovane
italiano impegnato titolare. Trove

SARANNO FAMOSI

yende anche da loro

VELASGO FA LA RIVOLUZIONE GIOVANILE

-

LA SFIDA

«NOI SFIDIAMO

LA SINDROME

DI BRAD PITT

ORA TROVIAMO

NUOVI TALENTD»

[1dt federale: «Il calcio € come
I’attore, non fa fatica a farsiamare
Per noidel volley e tutto diverso»

di Gian Luca Pasini

uando fra qualche tempo la vita
pallavelistica di Julic Velasco
diventera un film il sottotitclo
di questa storia sarh I'Ultima
Crociata, Il direttore tecnico
delle Nazionali giovanili non ha
la frusta di Indiana Jones, ma
usa - alla stessa maniera - paro-
le e idee con uno scopo preciso:
rilanciare il movimento palla-
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volistico maschile. Dopo aver
portato al primo livello mon-
diale I'Italia negli Anni 90,
cambiandc la mentalita, dopo
avere propiziato la nascita della
scuola femminile azzurra
(1997), il Velasco 3.0 si getta in
un'altra impresa *disperata”:
invertire la tendenza che vede
un calo dei tesserati maschili {a
oggi circa un terzo delle don-
ne). E lo fa a medo sue, andan-
do a parlarealla base. Da chial-
lena i giovani.

Calcio

«Scusate se ci sono anche delle
donne - arringa in una delle
tante convention patrocinate
dalla federazione, I'ultima in
Sicilia -. Noi non debbiamo

avere la sindrome di Brad Pitt.
Quando ero ragazzo se volevi
uscire con la compagna di clas-
se pill carina ti dovevi dare da
fare. Cercare di capire cosa le
piaceva, arrampicarti sugli
specchi. Io non sono mai stato
Brad Pitt, che si siede in un bar
e viene agganciato da una don-
na. Nello sport italiano Brad




Gazzetta dello Sport V come Volley 15-NOV-2019
d .2
Dir. Resp.: AndreaMonti fggrl)?c?ZIB

www.datastampa.it Tiratura: 0 - Diffusione: O - Lettori: O: daenti certificatori o autocertificati Superficie: 110 %

a

Pitt & il calcio: aspetta e ci sono
i ragazzini che fanno la fila per
andare a giocare. Noi no, dob-
biamo andarli a prendere, con-
vincerli. conquistarli. Anzi dico
di pit1 dobbiamo renderci conto
che il calcio pud essere un no-
stro grande alleato. Dobbiamo
fare calcetto agli allenamenti,
provare a convincere i ragazzi
che - per un motivo o per l'altro
- smettono cen il calcio, si con-
vertanc alla pallavolo», Erilan-
cia. «Io fra un allenatore giova-
nile che & mediocre tendente
allc scarso, ma che porta ragaz-
zi e un allenatore brave che non
porta atleti sceglierd sempre
quello pii1scarso che mi porta i
giovani in palestra perché que-
sto per noi éil problema princi-
pale oggi>. Sulle sue idee non
sono tutti d’accorde, ma il me-
rito di Velasco & quello di avere
riaperto il dibattito anche dal
punto di vista tecnico. Di avere
mosso le acque a volte stagnan-
1i da troppo tempo. Anche se in
pochi hanne il coraggio di con-
trastarlo apertamente.

Difficile

«La pallavole € uno sport diffi-
cile da praticare, noi dobbiamo
aiutare i giovani a giocare di pii1
essendo anche menc fiscali

tecnicamente. Per questo ab-
biamo deciso di fare alcuni
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cambi di regolamento: elimi-
nata la “doppia”, inserimento
del libero anche in under 14 e
stiamo studiando come sgon-
fiare la palla per fare in modo
che il gioco, in quella eta, duri
maggiormente e che i ragazzi si
possane divertire di pih. Per
cercare di diminuire “I'abban-
dono” che & uno dei problemi
che ha questo sport a livello
giovanile>. Va cltre e allarga il
discorso che diventa “filoscfi-
co”, sfrutta alcuni dei suoi ca-
valli di battaglia di quando alle-
nava. «Basta parlare “dei miei
tempi, o dei “giovani di una vol -
ta che erano meglio di quelli di
oggi”. Confronti quasi sempre
falsati dal ricordo. Guei tempi
che a noi sembravano tanto
belli in realta erano magici per-
ché eravamo giovani. Noi dia-
mo ai ragazzi di oggi nuove za-
vorre da portare». Anche il
mode di porsi € diverso e put
essere cammbiate. «Quando
passai dal settore maschile a
quello femminile, per impara-
re, andai a vedere un allena-
mento di Jenny Lang Ping
(campione olimpico con la Ci-
na, prima da giocatrice poi co-
me allenatrice, ndr). Un eserci-
zic bastato sul raccogliere pal-
loni in difesa: durissime nella
pratica, ma lei quasi a ogni tuf-
fo dell’atleta diceva “brava™. Ho

NUMERD
I

Novembre |l prossimo numero in
edicola di V come Volley, quello in
uscita la prossima settimana, &
stato programmato per sabato 23
novembre, anziché per venerdi 22.
Rispetto al solito, guindi, slitta di un
diorno, ma non manca mai...

pensate che ha pih detto “bra-
va” lei in un allenamento di
quanti ne avevo pronunciati io

con la Nazionale maschile in 7
anni. Ai giovani hai bisogno di
fare sentire che tu credi in loro,
che hai fiducia. Senza viziarli.
Per questo ho chiesto alla fede-
razione che i viaggi delle Nazio-
nali giovanili siano low cost,
non sole per risparmiare, ma
anche per dare un segnale. Iim-
parare ad adattarsi alle situa-
zioni, senza avere tutto troppo
comodo e scontato», Va oltre,
«Spesso sento dire che questo
giocatore non arrivera. Perché
nen ha i centimetri che vor-
remmo: dimenticando che la
nostra storia & fatta di campioni
che non erano tutti alti e grossi.
In piit anche quelli che oggi
portiamo al volley e che non di-
venteranne giocatori di Super-
lega resteranne sempre legati
all'ambiente (se si sono diverti-
ti). Magari tra 30 anni si riaffac-
ceranno a questo sport come
spensor, dirigenti... Insomima
I'Italia (volley compreso} trop-
po spesso guarda al bicchiere
mezzo vuotc. lo citande Mara
Maicnchi dico “riempite questo
bicchiere e non rompete i
C.. e
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Giovani promesse di Superlega In allo, da sinistra: Asparuh Asparuhov, 19 anni (Veronal; Mattia Botlol, ™9 (Padova); Lorenzo Cortesia, 20 (Ravennal; Filppo Federicd, 18 (Monza); Fabrizio Gironi, 19 (Milano); Alessancro
Michieletto, 17 (Trenta). In basso, da sinistra: Danele Lavia, 19 (Ravenna); Mitan Paslac, 71 (Latina); Francesco Recire, 20 (Ravenna); Tommaso Rinaldi, 17 (Modena); Anorea Rondani, 20 (Latinak; Leorardo Scanferla, 20 (Placenza)

Giovani campioni

L'Italia Under 19 campione
del Mondo in Tunisia a fine
agosto: seduto al centro

il direttore tecnico azzurro
Julio Velasco, 67 anni
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L e ey | contratti di endorsement personale relativi a
o o evtoeenen Settori quali abbigliamento sportivo, bevande,
s arabe automobili, servizi finanziari, tecnologia, societa di
g societ & etonica 2 mods o C1€LLTONICA © MOda Sono diventati un significativo
o e crear flusso di guadagni per i migliori atleti del mondo
ferte vanno i:ia colliborianzion: a IungoLI fjﬂ; ‘
?Qg'\;ﬂﬁﬁiﬂicgda ff.-frj i f&'\ cor y T . I\ GUESTA UTD, LATENNITA
rispondenza di un evento oppure di un ri- : 1
sultato particolare. Quattro dei primi died
atleti pil pagati al mondo, secondo |a rivi-
sta Forbes (Roger Federer, LeBron James,
Stephen Curry e Kevin Durant) hanno pro-
venti legati ad endorsement superior allo

stipenclio o alle vincite nel loro sport. E
hanno anche pid di trent’anni.

IL POTENZIALE COMMERCIALE

Per elaborare il rapporto [llustrato in que-
ste pagine, Nielsen Sports si & concentrata,

Nielsen Sports

perd, su una generazione pil giovane di
atleti, usando il suo sistema di punteggio
di valutazione sociale per determinare il
potenziale commerciale di un gruppo che
gareggia in una varieta di sport in tutto il
mondo, aventi meno di venticingue anni.
Nielsen Sports ha sviluppato la Social »
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ﬁ’iﬁgu Scorecard nel 2017 con mar-
chi leader che investono ne-
gli sport per alutarli a identifi-
care le opportunita e valutare
le prestazioni deg|i atleti come
testimonial. Per i singoli, al con-
trario di squadre, campionati o
eventi, il pubblico e i contenu-
ti dei social media sono la risor-
sa pill impertante che un mar-

chic sta acquisendo.

TRENTA DATI SOCIALI

Nielsen Sports utilizza oltre 30
dati sociali e digitali per creare
gueste scorecard ed & un ap-
proccio completamente per-

sonalizzabile in base al bu-
siness del marchio e al suol
obiettivi di marketing. “Per |
marchi focalizzati sull‘attivazio-
ne dei social media e sul rag-
giungimento dei consumatori
della Generazione Z, gli atleti e
le celebritd stanno diventando
sempre pil una parte interes-
sante della strategia di spon-
sorizzazione. Non solo pud es-
serci pil flessibilita quando s
pianificano le campagne ri-
spetto al rapportarsi a cam-
pionati e a squadre, ma soprat-
tutto, 1 singali atleti sono piu
influenti nel cambiare la perce-

zione del marchio e anche nel
promuovere gli acquisti per
la maggior parte del consu-
matori pil giovani” commen-
ta Max Barnett, attuale Senior
Vice President, Head of Digital
di Nielsen Sports

PONDERARE LA SCORECARD

In un particolare caso di stu-
dio, dungue, Nielsen ha pon-
deratc la scorecard per un
marchio che si rivolge a consu-
matori di sesso fernminile, con
sede negli Stati Uniti, interessa-
11 alla salute ed al fitness. Niel-
sen Sports |avora direttamente

NELLE FOTO DI QUESTA PAGINA: A
SINISTRA, LA GINNASTA SIMONE BILES;
SOTTO, LA TENNISTA STATUNITENSE
SERENA WILLIAMS, PER ANNI LA
GIOCATRICE PIU FORTE DEL MONDO

con i clienti per personalizzare
le ponderazioni e gli input dei
dati, in base agli obiettivi dei
clienti stessi.

(OPERTURA (CAPACITA

DI RAGGIUNGERE IL PUBBLICO)
Considera il numero di follo-
wer sui social media, 2 sua cre-
scita nel periodo di misura e la
quality dell'audience che puo
essere raggiunta.

RILEVANZA

Questo elemento d'analisi i ri-
ferisce, in particolare, alle ca-
ratteristiche demografiche che
sono selezionate per lo studio,
includendo l'affinita con |'ar-
gomento, con il genere ses-
suale e con |'area geografica.

RISONANZA

Tiene conto del tasso di coin-
volgimento sui post sui so-
cial media dell'atleta, del sen-
timento che si muove intorno
all'atleta, e del numero di per-
sone che ne parla durante |l
periodo di tempo prescelto.

RITORNO

Si tratta del valore che un mar-
chio riceverebbe dal collabora-
re con un atleta sui propri ca-
nali dei social media. >

Per ricevere da Nielsen Sports gli ultimi insights sul mondo dello sport
e dell'entertainment direttamente nella tua mail iscriviti qui:

) https://nielsensports.com/it/newsletter-subscription
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|__T=] Facebook Watch

Il fenomeno francese del Paris
Saint-Germain e vincitore del-
la Coppa del Mondo FIFA 2018
di calcio, Kylian Mbappé, e il
pit prezioso degli 11 atleti di
fama mondiale aventi meno di
25 anni analizzati nello studio,
Con un punteggio sociale fina-
le i 13,15, 5i colloca al primo
postotra le metriche"Copertu-
ra"e "Ritorno’. Un‘altra vincitrice
della Coppa del Mondo FIFA,
Rose Lavelle, si piazza secon-
da, con un punteggio di 10,69,
Lei & una giocatrice della squa-
dra di calcio femminile statu-
nitense, vincitrice in Francia
quest’anno, e 1| suo punteggio
finale nello studio & Influenza-
to fortemente dal suo punteg-

Nielsen Sports

A DESTRA, NELLA FOTO, IL CALCIATORE
OLANDESE DEL BARCELLONA, FRANKIE
DE JONG; NEL RIQUADRO A SINISTRA,
MAX BARNETT, SENIOR VICE PRESIDENT,
HEAD OF DIGITAL DI NIELSEN SPORTS.
PIU IN BASSO, KYLIAN MBAPPE

gio perfetto ottenuto nella ca-
tegoria“Rilevanza’

METRICHE DI AFFINITA

Qualtro dei primi cinque at-
leti dello studio - Mbappe e
Lavelle, pil la tennista ame-
ricana Naomi Osaka e il calcia-
tore olandese della Juventus
Matthis de Ligt - hanno l'op-
portunita di interessare e ra-
dunare una base globale di fan
sui social media tramite la loro
partecipazione a competizio-
ni internazionali sia con i club
sia In nazionale. Al contrario,
il quarterback dei Kansas City
Chiefs, Patrick Mahomes, gioca
in uno dei principali campio-
nati degli Stati Uniti, la NFL, ma
non ha il riconoscimenta glo-
bale delle stelle del calcio in-
ternazionale. La scorecard mo-
stra anche che |e atlete donna
come Lavelle, Osaka e la ginna-
sta Simane Biles hanno presta-
zioni migliori nelle metriche df
affinita, sottolineando limpor-

i

tanza per | marchi di trovare
I'ambasciatore giuste. Sceglie-
re il giocatore con il maggior
numero di follower non si tra-
duce necessariamente in buo-
ne prestazioni nel mercato tar-
get di un marchio.

VALORE MEDIO

Sulla base delle loro prestazio-
ni nella social scorecard, & pos-
sibile prevedere il valore medio
peri post sui social media aven-
ti un contenuto legato al mar-
chio. Mbappe, con il suo fortis-
simo seguito sui social media,
genera 1,2 milioni di dollari in
media per post {sulla base dei
post su Instagram che l'atleta
ha fatto nel periodo di rileva-
ziong). La prominenza globale
e l'abilita per gli atleti di domi-
nare un ciclo di notizie sporti-
ve fanno una grande differenza
nell'esposizione che ottiene un
marchio associaio con questi
atletl. Per esempio, le stelle del
calcio hanno ricevuto una spin-
ta genergsa durante il periodo
di studio a causa delle Coppe
del Mondeo maschile nel 2018 e
femminile nel 2019, cosi come

Daily
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per la loro capacita di stare sul
campo per tutta l'annata,

UN IMPATTO MONDIALE

Nel fratiempeo, Simone Biles &
costretta ad aspettare quattro
anni per disputare e successive
Olimpladi e quindi poter ave-
re un impatto mondiale; e pure
quello e breve data |a tipica du-
rata della carriera agonistica di
una ginnasta., Al contrario, un
giocatore di calcio di livello in-
ternazionale come Mbappe,
Frankie de Jong o de Ligt, ha
anche possibilita incrementate
di generare valore per i progri
partner per la possibilita di rag-
giungere | tifosi della sua squa-
dra di club o la Nazicnale.

UN PARTNER EFFICACE

Quando si osservanc diversl
giovani calciatori, si nota che
Mbappé & in gruppo a sé stan-
te, sia sul campo sia attraver-
so la sua performance sulla so-
clal scorecard. Mbappé supera
la relazione media tra punteg-
gio sociale e prestazioni, di-
mostrando che anche se po-
tra essere cosioso da mettere
softo contratto, ha gli attribu-
ti sociall complessivi per risul-
tare un partner molto efficace
per le aziende. Christian Pulisic
& un po'un caso anomale, dato
che |a sua prestazione & anda-
ta al di la della sua posizione
nella social scorecard. Va nota-
to che Pulisic, come americano
nel mondo globale del calcio,
ha un grande potenziale di cre-
scita nellz “potenza” dellendor-
sement dato il suo arrivo nella
Premier League britannica.

ASTRI NASCENTI

I primo della lista & Kylian
Mbappé. Ha ventanni. Fran-
cese, Ligue 1: Paris Saint-Ger-
main. FIFA: squadra nazicnale
maschile francese. Vanta la »
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pil alta "Copertura’ tra gli atleti
con quasi 29 milioni di follower
sul social media. Endorsement:
Nike, Hublot, Good Gout, Bulk
Homme. Mbappé & uno dei
due unici adolescenti ad aver
segnato in una finale di Coppa
del Mondo. L'altro & Pelé, E sta-
to il capacannoniere nella Li-
gue 1 nel 2018/19. Ha segnato
33 gol in 29 presenze in cam-
picnato, Mbappé ha ricevuto lo
Young Plaver Award alla Cop-
pa del Mondo 2018, [l suo com-
pagno di squadra in Nazionale,
Paul Pegba, aveva vinto 1l pre-
mio quattro anni prima.

MATTHLIS DE LIGT

Eta: 20 anni. Olandese. Serie A:
Juventus. FIFA; squadra nazio-
nale maschile olandese. Mas-
sima “risonanza” tra gli atle-
i monitorati. Endorsement:
Adidas. De Ligt e diventato
il pit giovane a giocare per i
Paesi Bassi in una partita uf-
ficiale guando ha debutta-
to con la sua Nazionale mag-
giore nella sconfitta per 2 a 0
contro la Bulgaria nelle quali-
ficazioni ai Mondiall, all'eta di
17 anni e 225 giorni. Ha gioca-
to 25 minuti nel suo debutto
competitivo per l'Ajax, una vit-
toria casalinga per 5 a 0 con-

tro il Willern Il nel primo turno
della Coppa d'Olanda nel set-
tembre 2016, De Ligt & diven-
tato il piu giovane ad iniziare
una finale di una delle princi-
pali coppe europee quando
ha giocato nella sconfitta per
2 a 0 dell’Ajax contro il Man-
chester United nella finale di
Europa League 2016/17, all'e-
ta di 17 anni e 285 giorni,

PATRICK MAHOMES I
Ete: 23 anni. Stati Uniti dAme-
rica. National Football League:

NELLE FOTO DI QUESTA PAGINA: SOPRA, DA SINISTRA, MATTHLIS DE LIGT E ROSE LAVELLE;
IN BASS0, PATRICK MAHOMES II, UN GRANDE PROTAGONISTA DEL FOOTBALL AMERICANO

Kansas City Chiefs. Endorse-
ment: Adidas, Oakley, Hunt's
Ketchup, Head&Shoulder. Pa-
trick Mahomes & stato nomi-
nato NFL MVP 2018, diventan-
do il pit giovane vincitore del
premic dai tempi di Dan Ma-
rino, nel 1984, Nel 2018, Ma-
homes & diventata solo il ter-
zo quarterback a raggiungere
50 passaggi per touchdown in
una sola stagione NFL, dopo
Tom Brady e Peyton Manning.

ROSE LAVELLE

Eta: 24 anni. Stati Uniti dAme-
rica. National Women's Soc-
cer League: Washington Spi-
rit. FIFA: Squadre nazionale
femminile degli Stati Uniti.
Massima “rilevanza” tra gli at-
leti monitorati. Endorsement:
New Balance. Rose Lavelle ha
segnato il secondo gol degli
Stati Uniti nella vittoria per 2
a 0 contro |'Olanda nella fina-
le di Coppa del Mondo 2019,
a Lione. Ha vinto il Bronze Ball
ai Mondiali del 2019, il pre-
mio assegnato al terzo miglior
giocatore del torneo. Lavelle
& stata la scelta numero uno
complessiva dei Boston Brea-
kers al draft del college NWSL,
nel 2017.

NAOMI OSAKA

Ha 21 anni, giapponese. WTA:
Australian  Open Champion
2019, US Open Champion
2018. Endarsement: Nike, Nis-
sin, Mastercard, Nissan, P&G,
Citizen, ANA, Bare Minerals, Yo-
nex, Shiseido, Body Armour,
Hyperice, Muzik. Naomi Osaka
& diventata la prima giocatrice
giapponese a vincere un or-
neo del Grande Slam quando
& stata vittoriosa nel singolare
fernminile agli Open degli Sta-
ti Uniti del 2018, Osaka ha bat-
tuto Serena Williams nella fina-
le di singolare femminile agli
US Open nel 2018, E nata undi-
¢i giorni prima che la Williams
giocasse la sua prima partita
ufficiale. Dopo aver vinta gli
Australian Open 2019, Osaka
& diventata la prima giocatri-
ce asiatica ad essere classi- »

POLITICA DELLO SPORT

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile. Il logo della testata e il contenuto dell'articolo appartengono ai legittimi proprietari.




del 14 Novembre 2019

Daily

SPO

RT

REGNO UNITO

13,14, 15

estratto da pag. 10, 11, 12,

nielsen

& 8 B B 8 8 " 8 B

ficato numero uno in singola-
re, considerando entrambe le
classifiche ATP 0 WTA

SIMONE BILES

Eta: 22 anni. Nata negli Sta-
tl Unitl dAmerica, Ginnastica
artistica. Endorsements: Beats,
Caboodles, Core Power, GK,
Mattress Firm, Spieth Ameri-

ca. Simone Biles ha eguaglia-
to il record per la maggior nu-
rmero di medaglie doro vinte
in una singola Olimpiade da
Jna ginnasta quando ha vinto
guattro ori a Rio de Janeiro nel
2016. £ stata la quinta clonna
a raggiungere questo obietti-
vo. Biles ha vinto quattro me-
daglie d'oro al Campicnato del
Mondo 2018 a Doha. Questo
ha portate il suo totale di tito-
Il mondiali a 14, un record sia
per i maschi sia per le femmi-
ne. £ una delle sole tre vincitri-
¢i multiple del Laureus Sport
Award per la sportiva dell'an-
no, a fianco di Serena Williams
e Yelena lsinbayeva.

QUESTIONE DI LEADERSHIP

NELLE FOTQ DI QUESTA PAGINA: SOPRA, DA SINISTRA, | FENOMENI DELLA NBA STATUNITENSE, LEBRON JAMES E STEPH CURRY; SOTTO, UN

Jeron Smith: come Steph Cur-
ry e passato dallendorsment
allimpresa. Stephen Curry, ce-
stista, per ben tre volte cam-
pione della NBA, e diventato
[ultimeo atleta di fama mon-
diale a creare |a sua socleta di
produzione, Unanimous Me-
dia, nel 2018, La stella dei Gol
den State Warriors ha assunto
l'ex dirigente della Nike e del-
la Casa Bianca, Jeron Smith,
come amministratore delega-
to e ha rapidamente concor-
dato una partnership plurien-
nale con Sony Studips. Come
spiega Smith, fa tutto parte
di un approccio in evoluzione
alle attivita commerciali di Cur-
ry, un passaggio da “endorse-
ment”ad impresa.

)
- O3
=

YOKOHAMA

TYRES

"IMMAGINE DI CHRISTIAN PULISIC

VERDETTO UNANIME

“Stephen ha la fortuna di ave-
re una carriera di incredibile
successo. Questo gli ha crea-
to una incredibile piattaforma.
Lautenticita e tutto ed egli ora
vuole usare quella plattaforma
perquidare il suo obiettivo e la
sua passione. Quando abbia-
mo inizialo a chiacchierare su
cio che voleva fare, era davve-
0 3 €asa sua in questa idea di
ispirazione, impatto e poten-
ziamento degli altrl. Non clera
un modo pil efficace di ispira-
re e influenzare che attraverso
la condivisione e la diffusione
di contenuti. Quando & arriva-
to a rendere operativo tutto
questo, ¢i siamo fermati sull’-
dea di Unanimous Media. Per
farlo efficacemente si ha biso-
gno di partner, e abbiamo un
accordo con Sony Studios, che
comprende film, televisione e
contenuto digitale, cio che ci
piace chiamare media espe-
rienziali. || motivo per cul sono
legati ad Unanimous Media @
perché hanno capito | pilastri
strategici della nostra attivita,
che |'autenticita era tutto. Han-
no i dirigenti e le competenze
per contribuire a fornire risulta-
ti in tal senso’.

LA PARTNERSHIP

CON FACEBOOK WATCH
‘Abbiame una nuova partner-
ship con Facebook Watch. Ab-
hiamo prodotto una serie che
si tuffa piti a fondo nella vita »

POLITICA DELLO SPORT

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile. Il logo della testata e il contenuto dell'articolo appartengono ai legittimi proprietari.




Daily

estratto da pag. 10, 11, 12,

13,14, 15

SPORT

REGNO UNITO

del 14 Novembre 2019

niclsen

IN QUESTE IMMAGINI, DA SINISTRA, IL TENNISTA ROGER FEDERER, FORSE IL PI0) FORTE DI TUTTI | TEMP, E JERON SMITH, CONSULENTE CHE LAVORA AL FIANCO DEL CESTISTA STEPH CURRY

di Steph. Odia la parola mar-
chio perché “lo sono quello
che sono’, ma quando guardi
quei pilastri del marchio - fede,
famiglia, sport -, questa serie si
tuffa in ognuno di questi. Ini-
zZialmente era un po’ titubante
nel fare questo. || nostro accor-
do con la Sony é avere Steph
principalmente dietro |a tele-
camera, come dirigente pro-
duttore, a leggere sceneggia-
ture, a fornire appunti sulla
creativitd, ma alla fine questo
& |ui di fronte alla telecamera,
uno sguarde intimo nella sua
vita, qualcosa in cui non sei
sempre a tuo agic con |e tele-
camere in gire. Ma quando ab-
biamo discusso se avremmo
fatto Stephen contro 1l gioco
con Facebook, siamo davve-
ro tornati a quella conversazio-
ne iniziale su cid che lui voleva
fare dell'uso di questa piatta-
forma. Lo sta facendo dando al
pubblico uno sguardo intimo
sulla sua vita"

RICERCA DI SINERGIE

“Uno degli scopi principali del
tentativo di evolvere il portfo-
lio di Stephen era passare da
un tradizionale modello di en-
dorsement ad un modello di
impresa; la tripletta di un en-
dorsement, per un atleta, &
avere azioni, royallies e con-
tantl. E difficile ottenere tut-
ti e tre gli obiettivi, ma & bello
guande succede, Sta cercan-
do sinergie in tutto il portfo-
lio: Under Armiour e il nostro

accordo con Sony sono ottimi
esempi della nostra volonta di
adottare un approccio azien-
dale alle partnership!

DIVENTARE STRATEGICI

"Patlando  delluso  dell'anali-
si, quantitativa o qualitativa,
su piattaforme social e di cosa
trova riscontro nel pubblico di
Steph, iniziano le partnership.
Si vuole avere dei partner che
hanno valori condivisi e in linea
con la visione della mission. Le
rare volte che non succede, si
puo entrare in disaccordi crea-
tivieindicare le analisi, | KPI sul-
le proprie piattaforme per in-
coraggiare il partner a capire,
e vedere cosa funziona bene
con la propria demografia con-
divisa dei consumatori. £ sem-
pre utile ed efficace. La prima
cosa che si fa quando ¢i si sie-
do con un partner, valutando
che, a volte, un partner viene
date con unavisione, ma a vol-
te stai portando un concetto
per un marchio, & comprende-

TECHNICAL

TITLE
SER\IICES

ACTIVI

SUPPO RT

VENT

re gli obiettivi strategici di quel
partner. Ogni organizzazione
ha un pianc a tre anni, a cin-
que anni, con obiettivi ad alto
livello, Si comincia da i. Quan-
do trovi quella sinergia, si avvia
una grande collaboraziong”

CONCLUSIONI

Le relazioni tra atleti e marchi
stanno diventando pil signifi-
cative, pill integrate e piu mi-
surabili, in molti casi si spin-
gono ben oltre lendorsement
tradizionale e diretto del pro-
dotto. | marchi tendono ad
avere obiettivi strategici piu
chiari, mentre | migliori atleti -
guidati e consigliati da esper-
ti professionisti - hanno un in-
sieme pill definito di valori ed
ambizioni su come desideranc
essere percepiti fuori dal cam-
po o terreno o ambito di gio-
co. Non ¢i sono mai stati cosi
tanti modi per un atleta - ed
un marchio partner - di parla-
re direttarnente aj fan. Le piat-
taforme di social media, in par-

AL

SPORTS

FINANGIAL

S COMER

GENERAL

ticolare, hanno aperto ogni
sorta di opportunita per con-
tenuti autentici e significativi,
ma presentano anche alcuni
rischi. La storia recente & pie-
na di esempi di “fallimenti sui
social media’, da post errati a
opinioni controverse, spesso
inevitabllmente seguite dalla
cessazione anticipata delle re-
lazioni con il marchio. Ci sono
altre considerazioni in ogni re-
lazione atleta-marchio: ¢, per
esempio, un conflitto tra l'en-
dorsement personale e qualsi-
asi accordo commerciale gia in
atto con la squadra per la qua-
lel'atleta gioca? Laccordo & glo-
bale o copre solo un determina-
to territorio? Come dovrebbero
bilanciare gli atleti i contenu-
ti legati ad un marchic e una
shirciatina dietro le guinte del-
la loro vita sui loro vari canali
social? E in un particolare mo-
menito di scelte, come si sente il
marchio partner riguardo ad un
atleta che commenta una que-
stione politica, sociale o etica?
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