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La partita del ™

Lo sport € un veicolo sempre piu sfruttato
per promuovere i brand: tuttavia non basta
legare il proprio nome a un campione,
serve uha storia vera da raccontare.

E offrire esperienze esclusive

di Francesco Perugini

Dal prime accorda
con la stella dell'Nba,

miliardi di dollari
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Come fa un ex giocatore di basket Nba a guadagnare dallo stesso
brand piti del “re” LeBron James? Tutto merito di una firma che ha
rivoluzionato il marketing sportivo nel 1984. Lo ha raccontato nei
dettagli il documentario The Last Dance su Netflix, I'evento me-
diatico-sportivo pili importante di questo 2020 cosi tormentato.
Tra un canestro e 'altro, tra un anello e I'altro, la storia di Micha-
el Jordan vive un momento fondamentale nella firma con il primo
contratto con la Nike. In un'era in cui sui parquet americani domi-
navano Converse e Reebok, e mentrei Chicago Bulls vestivano Adi-
das, la stella nascente dell’'Nba fu spinta dal suo agente a firmare
per un marchio all'spoca di second’ordine: Nike, appunto. Gia, fa
specie ricordare il passato nemmeno troppo lontano dell'azienda
del baffo prima che diventasse la pili importante al mondo nel set-
tore dell’abbigliamento sportivo. A fronte di un contratto dorato da
500 mila dollari I'anno per un quinquennio, Nike si aspettava di ri-
cavare da MJ circa 30 milioni di dollari. Dal primo paio di scarpe,
proibite dalla Nba per i colori sgargianti, la storia parla di introiti
per 40 miliardi di dollari nel 2019 — 43 volte il dato del 1984 — 130
milioni per “Air Mike” che portano il totale degli assegni incassati
dall'ex campione a 1,3 miliardi. Il miliardario Michael vanta un pa-
trimonio personale di 2,1 miliardi secondo Forbes Usa, di cui ap-
pena 94 milioni dai sui contratti con Bulls e Washington Wizard. E

Non solo
visibilita:

e soprattutto
credibilita
quella che
cercano

i brand in

un campione
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il marchio che porta il suo nome vive una vita floridissima, nono-
stante siano passati circa 20 anni dal ritiro. Con 3,1 miliardi di fat-
turato, il brand col logo distintive di His Airness vanta un tasso di

crescita del 10% e ha invaso anche il mondo del calcio con la spon-
sorizzazione del Paris Saint-Germain (80 milioni all’anno dopo il
rinnovo al 2032).

VALORI VECCHI E NUOVI

Un singolo accordo, un testimonial scelto al momento giusto, una
sola firma in un settore fino a quel momento minoritario pué, dun-
que, cambiare per sempre la storia di un‘azienda. «Nike ha sfrut-
tato 1'essere media del personaggio Michael Jordan, un media
pit grande della franchigia Nba in cui giocava all'epoca. L'accor-
do con “Air" Jordan ha fatto crescere 'appeal del marchio. Mike
aveva la storia giusta per sfondare ¢ ha creato quel raro mix di no-
torieta, notiziabilita, mediaticita e reputazione che gli ha permes-
so di moltiplicare la potenza del messaggio all'infinito. E il caso
raro dei campionissimi che valgono pi di tutti i loro compagni
di squadra», conferma Marco Nazzari, International Managing
Director di Nielsen Sports ripercorrendo la storia di Jordan per
identificare le caratteristiche ideali di un testimonial. Con un'an-
notazione principale, oggi non siamo piti nel 1984 e i brand chie-
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dono di pitl ai loro volti. Se Jordan poteva liquidare il tentativo
di coinvolgerlo su tematiche politiche con la frase «anche i repub-
blicani comprano Nike», nell'era del Black Lives Matter questo

non sarebbe pit possibile. Lo ha dimostrato la stessa Nba chie-
dendo ai giocatori di cambiare il nome sulla canotta con mes-
saggi positivi durante le settimane giocate nella bolla di Orlan-
do per portare a compimento la stagione interrotta dal Covid-19.
«Trent’anni fa, agli albori del marketing sportivo, le aziende cer-
cavano soprattutto visibilita, alternativa alle campagne tradizio-
nali, e poi asset vari come Hicketing, possibilita di usare giocatori
per eventi interni o campagne. Ora gli obiettivi si sono diversifica-
ti e ampliati: oggi un brand quando si avvicina a una sport enti-
ty & alla ricerca innanzitutto dell’associazione, che si costruisce so-
prattutto su una storia alla base di quel contratto», spiega Nazzari.
«L'associazione per creare engagement con uno specifico target,
per la volonta di farsi percepire credibili da quella fetta di consu-
matori che si identifica con un certo personaggio. I social sono un
volano di impatto sociale ¢ sono un metro efficace della genuinita
diuna storia. Se lanci un'iniziativa e non manifesti come brand co-
erenza con il messaggio, il consumatore prende immediatamente
le distanze». Il mercato delle sponsorizzazioni valeva in Italia nel

2019 quasi un miliardo di euro prima dell’esplosione della pande-
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Si put dire che la
manifattura svizzera
Rolex abbia inventato |
testimonial sportivi gia
nel 1927, Attualmente

il voito del marchio &
Incarnato dal campione
d tennis Roger Federer

Lo sport per lo sport

Sponsorizzare lo sport per la “gioia” di fare sport. Nasce cosi Kinder Joy of
Maving, il progetto di responsabilita sociale lanciato nel 2006 da Ferrero.
Agli albori progetto puntava alla lotta contro 'obesita infantile e vedeva

il colnvolgimento della nazionale di volley femminile, Con il passare degl|
anni, invece, Kinder Joy of Moving ha messo da parte gli ambassador

per puntare sui bambini: sostiens programmi di educazione sportiva

ed event: sportivi studenteschi, organizza campus multidisciplinari per
avvicinare | pib piccoli allo sport, coopera con ex campioni e sostiene
progetti di ricerca incentrati sui benefici di una vita attiva. Pur rinunciando
alla notiziabilith immediata, insomma, 'appeal delliniziativa & cresciuto

ed é stato esportato anche all'estero. Oggi coinvolge piu di 30 Paesi,
quattro comitati olimpici, 127 tra federazioni e associazioni sportive cltre
all'lsf (International School Sport Federation). | risultati? Ha incentivato al
movimanto pils di 4 milioni di bambini a fronte di un investimento a doppia
cifra da parte dell’'azienda.

mia da Covid-19. In vista di una molto probabile ingente riduzione
degli investimenti da parte degli sponsor, da pit parti si é reclama-
ta una detassazione per le sponsorizzazioni in modo da permettere
la sopravvivenza delle societa sportive fortemente penalizzate dallo
stop al pubblico, soprattutto nei palazzetti. Una misura che potreb-
be avere un qualche effetto nel breve periodo, ma senza una reale
costruzione di valore servira a poco. Bisogna lavorare sul target e il
territorio costruendo un rapporto virtuoso coi brand. =5
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ll campione di Formula
1, Lewis Hamilton, ha
spinto la Mercedes a
madificare la livrea
della sua car per
portare avant] un
messaggio antirazzista
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DA TESTIMONIAL A PARTNER

Come? Per esempio, sviluppando contenuti che possono essere veico-
lati dalle aziende stesse cosi come dai partner, Oppure si possono usa-
re gli sportivi come influencer e, ancora, raccontare storie al di fuo-
ri del semplice perimetro sportivo, come hanno fatto P&G e Airbnb
nell'ambito delle partnership con il Comitato olimpice internazionale.
I Giochi olimpici, infatti, rimangono il simbolo sportivo con la maggior
portata valoriale, nonostante i rigidi limiti all'esposizione commerciale
deibrand durante le competizioni a cinque cerchi, Il risultato di questo
processo? Un rovesciamento della prospettiva che permette al re del-
la Formula 1, Lewis Hamilton, di far cambiare i colori della livrea alla
Mercedes per portare avanti il suo messaggio anti-razzista: «Nessuna
azienda, nessuna property sportiva pud permettersi di sottovalutare
T'aspetto dell'impatto sociale», aggiunge il manager di Nielsen Sports.
«La Csr come si chiamava una volta, oggi pit corretta.meilte Corpora-
te Citizenship, ¢ fondamentale. Per noi di Nielsen la diversity inclu-

Dallo spogliatoio
all’intrattenimento

La strategia del Milan nelle parole del Chief
Revenue Officer, Casper Stylsvig

Alimentare |a passione dei tifosi anche inuno
stadio vuoto. Parlare agli appassionati di tutto

il mondo anche di fronte a una pandemia che
toglie la voglia di pensare a un pallone che
rotola. E questa la sfida che ha intrapreso il
Milan con una strategia innovativa che punta a
coinvolgere i 450 milioni di fan a livello globale.
Come? Trasformando un'icona del calcio
mondiale come la maglia rossonera in un brand
di intrattenimento.

Digitalizzazione ed engagement: gueste le

linee di sviluppo che sl sono concretizzate in un
Digital Summer Tour in Cina che ha sostituito le
tradizionali tournée diinizio, una nuova app, un accordo con Apple Music

e Tidal per far ascoltare |e playlist dei giocatori, la partnership con Google
per le formazioni  corl da stadio sugli speaker casalinghi e una nuova
formazione di eSport con Qlash. | risultati? |l tasso di coinvolgimento pid
alto tra tutti | club europel su Instagram nel mese di luglio, || primato italiano
di “mi place” su TikTok e sei milioni di follower complessivi in piu su tutte le
plattaforme (+15%). Mentre sono tante le iniziative per portare | tifosl dentro
le mura di San Siro anche solo in maniera virtuale.

Mentre la squadra di Pioll prova a riportare Il Diavolo agil antichi fastl,
dungue, la societa guidata dall'a.d. Ivan Gazidis prova a portare il club in una
nuova era del marketing calcistico. Arrivano nuovi partner - EA 5ports, Skrill
e Banco Bpm - ma l'accordo pil ambizicso rimane guelio con Roc Nation,
la societa di Intrattenimento globale di Jay-Z. «Tra AC Milan & Roc Nation
c'é stata grande sintonia fin da subito. Stiamo cercande di portare il calcio
SU un altro livello, come avviene ad esempio negll Usa con || Super Bowls,
spiega Casper Stylsvig, Chief Revenue Officer del club. «La nostra relazione
con Roc Nation va proprio in guesta direzione: far incontrare |o sport, la
musica e l'intrattenimento con altri brand. Il Milan ha sempre cercato di
espandere | confini e slamo orgogliosi di essere | primi ad aver stretto un
accordo del genere in Europas.

«Quest'anno abbiamo avuto due straordinarl esempl, concretizzat! da due
live show globali» ricorda Stylsvig. « & maggio, lo streaming digitale From
Mitan with Love organizzato per | sanitari che combattono in prima

linea il Covid-19, con oftre 50 Paesi collegati ha registrato 2.5 milioni di
visualizzazioni totali, di cui 2 milioni attraverso | canali ufficlali del club. E ha
vinto il premio come Best Live Experience ai Leaders Sports Award 2020,
Poche settimane fa, invece, abbiamo organizzato 'evento From Milan with
Love: Next Gen, realizzato per sostenere il talento giovanile in un periodo
molto difficile per tutto || mondo e per il futuro del nostri giovanin,
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sion € un tema centrale e lo & anche nello sport. 1l caso pil eclatante
di esplosione di notorietd e appeal é il movimento paralimpico: le Pa-
ralimpiadi in 20 anni sono diventate il secondo evento multisport pit
importante del mondo».

Ben pit commerciali sono i Mondiali di calcio, anche se la storia del-
la coppa é legata a stretto filo con i palloni Adidas ideati per ogni oe-
casione in una storia che va oltre i risultati delle singole edizioni. La
compagnia di assicurazioni Allianz ha scelto invece un'altra strategia:
legare il proprio brand non ad atleti o oggetti di gioco, bensi alle are-
ne dove lo spettacolo si consuma. E ha acquisito cosi i naming rights
di diversi impianti da Monaco di Baviera (Allianz Arena) a Torino (Al-
lianz Stadium), Vienna (Allianz Stadion) e Nizza (Allianz Riviera). E
ancora I'Allianz Field di St Paul in Minnesota, Stati Uniti, e 'Allianz
Parque di San Paolo del Brasile per il calcio. Senza dimenticare 1'Al-
lianz Cloud, 'ex Palalido di Milano, e 'Allianz Dome, la casa della Pal-
lacanestro Trieste.

Esperienze interessanti arrivano anche dall'estero. La compagnia te-
lefonica britannica O2 ha invece trasformato i tifosi di rugby in testi-
monial, forte di una partnership pit che ventennale con la naziona-
le ovale inglese: nel 2016 la campagna WearTheRose fece schizzare i
clienti appassionati di rugby da 300 mila a 1,8 milioni di unita. Men-
tre Fitbit strinse un accordo con la Federnuoto australiana che con-
sentiva all’azienda di raccogliere e raccontare i dati biometrici di 100
nuotatori in vista dei Giochi del Commonwealth 2018 organizzati
sulla Gold Coast. Per non parlare di Red Bull, una lattina di bevanda
energetica che ha costruito un mercato di cui & leader sponsorizzan-
do sport estremi o di nicchia per poi lanciarsi con il proprio nome nel
calcio e nella Formula 1.

LA SFIDA DEL LUSSO

Tutto questo pud essere tradotto anche nel mondo del luxury, an-
che se con i dovuti adattamenti per i brand avvolti da un’aura di vera
esclusivitd. Come fa Rolex che in un certo senso ha inventato i testi-
monial sportivi nel 1927 con Mercedes Gleitze, la prima donna ad at-
traversare a nuoto la Manica con un Oyster al polso. E dire che la de-
finizione di sport marketing & stata usata per la prima voita solo nel
1979 sulla rivista Advertising Age. Passando per lo Steve McQueen
automobilistico e i tanti eventi sportivi sponsorizzati, il volto odier-
no dell'azienda svizzera ¢ sicuaramente incarnato dal tennista Roger
Federer che ¢é stato accompagnato, un record dopo l'altro, dai segna-
tempo della Casa svizzera. Il rivale Richard Mille si & spinto oltre sul
concetto di estremo, chiedendo ai suoi ambassador di vestire i suoi
orologi nelle condizioni pin difficili: guidare una Formula 1 oppure
sfidare proprio Federer al polso del rivale di sempre dell'elvetico Rafa
Nadal. Eppure, servono molle speciali di attivazione per stimolare an-
che chi sembra potersi permettere tutto o quasi. Panerai, per esempio,
ha scelto le experience, occasioni uniche ed esclusive che si possono
vivere acquistando le edizioni limitate dei nuovi modelli Submersible
a livello globale (con i velisti di Luna Rossa) olocale (con il campione
olimpico di nuoto Gregorio Paltriniert).
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Green Warriors Sassuolo in campo
al "Trofeo Mimmo Fusco 2021"

WARRI:ES

LU XTI »

&

Candela Salinas Sol

2
L

Andrea Lolli

Nonostante un calendario
deirecuperi tutt’altro cheim-
pegnativo rispetto ad altre
formazioni del girone, per la
Green Warriors Sassuolo sa-
ranno vacanze natalizie inte-
ramente o quasi sul campo.
La squadra di coach Barboli-
ni, dopola trasferta di dome-
nica sul campo di Mondovi,
festeggera il Natale ed il Ca-
podanno tra le mura amiche
rispettivamente il 26 nel der-
by con Montale e il 30 contro
Busto Arsizio. La prima gara
ufficiale del nuovo anno, in-
vece, sara il 9 gennaio con il
Club Italia, ma in occasione
dellEpifania capitan Dhimi-
triadhi e compagne saranno
chiamate ad una due giorni

sempre suggestivaediuncer-
to fascino per il mondo del
volley. Le neroverdi, infatti,
prenderanno parte all'annua-
le appuntamento con il “Tro-
feo Mimmo Fusco” che dopo
le edizioni di Roma e Busto
Arsizio si disputera quest’an-
noaRavennae vedra coinvol-
te anche le padrone di casa
della Teodora, San Giovanni
inMarignano e Montecchio.

1l torneo € nato per omag-
giare la memoria del telecro-
nista Rai prematuramente
scomparsonel 2005 elo scor-
SO gennaio é stato conquista-
to proprio da Busto Arsizioin
un’edizione di alto livello
chevedeva al via tutte forma-
zioni di vertice del massimo
campionato come Saugella
Monza e Igor Gorgonzola No-
vara.—

SERIE A2
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«EGONU AL FENER?

Il record

L’ex pantera Nicoletti firma 40 punti

(Ia) Anna Nicoletti entranel
“Club 40”. L'opposto
vicentina, che all'Imocoha
vinto due scudetti (nel 2016 ¢
2018), & stata protagonista
assoluta del match di
campionato che mercoledi
serahavisto di fronte lasua
Bresciae Trento. Neicinque
set giocati, Nicoletti hamesso
asegno 40 punti tondi, di cui
33inattacco (57%) innescata
inregia dall’altra ex pantera
Marta Bechis,5 amuro e due
ace. Un “quarantello” che non
éstatosufficiente aBrescia
per vincere la partita.
Lelombarde, ultime in
classificacon 9puntiinl3
gare, hanno curiosamente

persotutti e 6 i tie-break fin
quidisputati. In compenso,
Nicoletti pud oravantare
I'ingresso nell’esclusivo club
delle giocatricidiserie A
capacidimettereasegno
almene 40 puntiinunasola
partita, impresa che in questa
stagione non & ancora
riuscita anessun’altraatleta.
Unaventinale giocatriciche
fanno parte della classifica
degliultimi vent’anni, e tra
queste ¢’¢ la pantera Paola
Egonu che con il Club Italia
segnod 46 punti contro Firenze
€40 contro Monza, mentre
conNovarane feced4a
Scandicci.
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Epiu, la strada ¢ giusta

Il match con Conegliano ha messo in mostra una buona prova di Casalmaggiore

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

Domenica con Bergamo servira la stessa aggressivita per ottenere i tre punti

di MATTEQ FERRARI

El CASALMAGGIORE Doveva
€S5€TE Un match a senso uni-
co, senza aleuna possibilita di
mantenere la contesa in
equilibric e con il rischio
concreto di incappare it una
figuraccia di proporzioni sto-
riche ed invece la Epili Casal-
maggiore ha lasciate pih che
dignitosamente il campe do-
po la sconfitta incassata mer-
coledi seta al cospetto di una
{Conegliano per la quale non
<i sono pill aggettivi.

Gia il doppio 16-25 dei primi
due parziall poteva essere
considerato accettabile date
premesse g pregresso, con le
rosa, finalmente degne di
questo aome dato I'esordio

della maglia ufficiale, orfane
di Rosa, intesa come Montl-
beller, limitata da un fastidio
al ginocchlo. Invece nel mo-
mento topico si & palesata
Dayana Kosareva, da quarta
banda a migliore in campo, si
& vista una delle migliori ver-
sioni di Amanda Marinho e sl
SONC apprezzale ancora una
volta I'aggressivita ed il tem-
plstno di Laara Melandri,
protagoniste su iuue di un
terze set e di un avvio di
quarto mermorabill. Certo, se
da un lato il fare che con Co-
negliano il 3-0 si gia per
sconmato porta a rimorchio
una totake assenza di pressio-
ni, diversa sara la situazione

domenica, quando al PalaRa-
di, alle 17, arrivera la Zaneui
Bergamo per un match ad al-
ta tensione che pud ben es-
sere considerato gia un cro-
cevia del campionate. Ll non
si poaa piy fare appello al-
lincoscienza ed alla spregin-
dicatezza perché ogni errore
pesera doppio ed anche sulla

pulizia del pioco si gioche-
ranng i destini della partita.
Ceach Carlo Parist ¢ chiama-
to ad estrarre dal cilindro
I'ennesimo coniglio bianco di
una stagione che potrebbe
costringerlo all’'ennesimo
cambio di sestetto indziale
{sarebbe il sertimo in tredici
partite} con Montibeller, par-

tita in panchina con I'lmoco,
pronta a partire dallinizio in

caso di smaltimento del fasti-
di all’articelazione infiam-
mata.

Chlaro che per quanto Van-
zurova abbla glocato una
partita ordinata ¢ Montibel-
ler, al contrario, nel primt
scampoli di match, abbia un
po’ pagato I'adattamento ed il
rientro dopo un petiodo vis-
suto con allenamenti centel-
linatl ¢ senza ritmo partita.

Nel terzo parziale, perd, il
contributo della brasiliana si
¢ rivelato essenziale ed & dif-
ficile pensare ad una Casal-
magglore, gia alle prese con

| SERIE A1FEMMINILE |
RISULTATI
Brescia - Trento 2-3
Busto Arsizio - Monza riny
Chieti - Perugia riny
Cunea - Firenze 3-0 Un'alzata
Epii Casalm - Conegliano 13 diMarinho
Scandicd - Bergamo rinv per
Novara - riposa unprimo
CLASSIFICA tempo
Conegliano S - di Melandri
i BRI 2 3T Hila
et 241 8 3 28 % partita
2212 8 4 28 22
Chien D0 73 M1 SREEEIN
Trento A3 76 5 R :
Cuneo. BB 61 1 % c""ﬁﬁ';ﬂﬁ
F_irenze M358 0 X sary
Epili Casaim. R0 48 B ¥ ¢
BustoArsizio 1010 3 7 15 24 impegnata
Bergamn 02 309 5 3 domenica
Penugs ST 39 W 3 alFalnfiect
Brescia 9B 112 16 37 a";:‘:
PROSSIMO TURNO laZanetti
Bergamo - Novara (0-3) Bergamo
Conegiiano - Busto Arsizio (3-0) 3
Firenze - Brescia{3-2) 2
Manza - Cunec (0-3) s ma.tCh
Peruga - Scandicd (13) cruciale
Trento - Epin Casalm. (3-1) ;:Iz::;g

Chieri - fiposa

un organico al di sotto dei
minimi termini e senza glo-
catori che possano garantire
continuita, orfana anche di
uno degli elementi pia esperti
ed ncisivi della formazione.
Nei match di mercoled!, pe-

raltro, il fanalino di coda Bre-
scia ha guadagnato un punto
con Trento, accorciando ulte-
riormente la classifica nel
plani bassi mentre Cunec ha
superatc con un netto 3-0
una Firenze stofca presenta-
tasi regolarmente in campo
nonostante 1 casi di positivit
che in settimana 'hanno pri-
vata i Belien e Lazic.

& FIPRODUZICHE RISERVALA

SERIE Al
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Raggiante coach Bonitta

«Una vittoria che ci voleva, 3 punti meritatissimi
Con questa carica giochiamo il match con Cisterna»

PADOVA

E un Marco Bonitta raggiante, e
giustamente contento, quello
che si avvicina ai microfoni nel
post partita. La sua Consar ha
compiuto infatti una mezza im-
presa, espugnando il PalaKice-
ne di Padova (dove peraltro, 10
anni fa, la Marcegaglia Ravenna
conquisto il pass per la promo-
Zione diretta in A1), in uno scon-
tra diretto che aveva un peso
specifico maggiore per i giallo-
rossi, penultimi della classe: «Ef-
fettivamente era una vittoria
che ¢i voleva. Stiamo attraver-
sando un periodo difficile,
schiacciato fra le positivita al
Covid e lo stop di 15 giorni, gl
rientro in campo con due parti-
te molto ‘brutte’ contro Verona
e Modena, che ci hanno frena-
to. Eravamo un po’ tesi e si & vi-
sto. L'aspetto positivi & costitui-
to dal fattc che ci abbiamo cre-
duto fin dal primo punto e fino
alla fine. Onore a Padova, ma
credo che questa vittoria ce la
siamo meritatas.

La Consar ha conquistato il 2°
successo stagionale, a distanza
di oltre 2 mesi dalla vittoria casa-
linga 3-0 contro Cisterna. Con 2
gare in meno, ora il margine di
sicurezza sulla zona retrocessio-

ne & di +5. | morale dei ragazzi
di Bonitta & dunque torpato al-
to, confermando che, aver por-
tato due volte al 5° set i campio-
ni del Mondo di Civitanova, non
& stato certamente frutto del ca-
so: «Quando si vincono gare co-
si - ha proseguito il tecnico ra-
vennate - sono iniezioni di fidu-
cia che valgono il triplo. Quan-
doinvece perdi, la sconfitta ti ri-
mane nella testa. Speriamo
adesso di fare un pieno di ener-
gie positive,perché ci aspetta
domenica una gara importantis-
sima a Cisterna, la seconda di fi-
la per la questione salvezzas. In-
fatti la Consar & attesa, domeni-
ca pomeriggio, dalla terza tra-
sferta consecutiva, a Cisterna
contro il fanalino di coda dell’'ex
Tillie. Per Ravenna sara una sor-
ta di match ball, Santificato il Na-
tale poi, i giallorossi torneranno
in campo domenica 27, al Pala
de André, per ospitare Milano;
poi di nuovo in casa, mercoledi
30, per il recupero dell'12 gior-
nata di andata contro Trento.
La nuova classifica della Super-
lega: Perugia 36 punti (13 gare
giocate); Civitanova 31 (13); Vi-
bo Valentia 25 (13); Piacenza 24
(14); Milano 20 (12), Modena 20
(14); Trento 18 (11}, Monza 18
(12); Verona 13 (12); Padova N
{(14}; Ravenna 10 (12); Cisterna 5
(14).
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Pallavolo Superlega: dopoil 3-0 al Cisternal’incontro coi tifosi

Callipo, una marcia esaltante
Drame Neto: «<Mai distrarsi»

Squadraimpegnataa preparare la stida col Padova

Francesco lannello

VIBO VALENTIA

Tutto apparentemente semplice per
la Tonno Callipo. Lo diceva la classi-
ficae lodica ilmomento che stavano
attraversando l'avversario di turno,
Cisterna.

Una sfida abbordabile, una sfida
dalpronostico chiuso. Ma pervincere
determinate partite occorrono ma-
turita, concentrazione e determina-
zione, La compagine giallorossa non
ha sottovalutato la compagine lazia-
le, affrontatain casa nel recuperodel-
la decima giornata del gironed'anda-
ta, e al termine di una partita senza
sbavature (solo nel nella parte cen-
trale del terzoset e calata di poco I'at-
tenzione) ha conquistato l'ennesima
vittoria (la nona stagionale) di un
campionato davverosopra le righe.

Il grande momento della Callipo ¢
testimoniato a fine partita dai clac-
son delle macchine dei tifosi. Una
rappresentanza del tifo organizzato
giallorosso, guidata dal giovane pre-
sidentedel Volley Club“GiacintoCal-
lipo” Cristian Mazza, ¢ arrivata a fine
partita nel piazzale del Pala "Maiata"
ehadatovitaad una“sciarpata” inso-
stegnodei propri beniamini. Unmo-
mento importante testimoniato da
una foto che ha immortalato i tifosi
insieme, traglialtri, al presidente Pip-
po Callipo ed all'Mvp del match, il
brasiliano Abouba Drame Neto.

E proprio quest'ultimo a fine par-
tita ha espresso le proprie considera-
zioni: «Sapevamo che avremmo in-
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contrato una squadra che sta affron-
tando un momento di grande diffi-
colta ma non abbiamo sottovalutato
I'avversario che puo contare comun-
que su ottimi giocatori. Dedico il mio
premio MVP alla squadra perché an-
chequestacome lealtre vittorieeme-
rito di tutto il collettivo. Ovviamente
il campionato & ancora lungo e do-
vremo manteneresemprealtala con-
centrazione cosi come abbiamo fatto
stasera se vogliamo continuare a stu-
pire ed emozionare i nostri tifosi an-
che solo davanti allo schermo televi-
sivon.

Una Callipo, dunque, sempre pit
affamata, sempre pit vogliosa di pro-

Migliore in campo Drame Neto

seguire questo momento magico
frutto diuna comunioned'intentiin-
stauratasi all'interno dell'ambiente
giallorosso. Domenica arriva una
nuova ghiotta occasione, sempre in
casa, contro Padova, l'ex squadra di
coach Baldovin. Una partitasullacar-
ta pit che abbordabile, ma daaffron-
tarecomesefosse una finale perman-
tenere ancora il terzo posto in classi-
ficain attesa del rush finale diunare-
gular season che sta regalando innu-
merevoli soddisfazioni. E ancora pre-
maturo fare dei bilanci, ma ora inizia
a sentirsi il profumo non solo di pla-
yoff ma anche di Europa.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

La situazione

Le gare dellasettimana

Callipo-Top Cisterna 3-0
(25-17, 25-16, 25-18)
Verona-Piacenza 1-3
(23-25,19-25, 5-21, 24-26)
Padova-Ravenna 1-3
(24-26, 25-27, 25-22, 22-25)

Perugia-Verona domani
Cisterna-Ravenna domenica
Callipo-Padova A
Trento-Piacenza “

Classifica

Perugia 36, Civitanova 31, Callipo
25, Piacenza 24, Milano 20 e
Modena 20, Monza e Trentino 18,
Verona 13, Padova 11, Ravenna 10,
Top Cisterna 5

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DI LEGA VOLLEY



www.datastampa.it

LaGazzettadefloSport

Dir. Resp.: Stefano Barigelli

Tiratura: 174632 - Diffusione: 115324 - Lettori: 2478000: daenti certificatori o autocertificati

18-DIC-2020
dapag. 42
foglio 1

Superficie: 18 %

0

PALLAVOLO

BLOC NOTES

Champions: Modena rischia
ma chiude in testa il girone

@ A Modena servono oltre due
ore di partita e tanta fatica per
chiudere in testa alla Pool D il
round di andata di Champions
League e guardare con
ottimismeo al ritorme in
programima a febbraio al
Palapanini. Un gigantcsco
Lavia (20 puntic il 58% in
attacco). oltre agli inserimenti
decisivi nel finale di Tommy
Rinaldi e Elia Bossi, evita
qualche guaic di treppe alla
Leo Shoes insidiata dal
Varsavia che ha battuto
nettamente il Kemerovo di
Zaytsev ed & secondo nella
classifica del girone. Giani ha
fatio a meno di Nema Petric
tenuto a riposo per un fastidio
aun tendine, ma Modena ha
stentato molto 4 trovare il
ritme di gioco costringendo
Christenson a cercare per tutta
la gara scluzieni alternative.
Vettori bene in battuta ma
opaco in attacco dal secondo
set in poi, sostituito nel finale
dall'arrembante Elian che ha
completato il trio di ventenni
presenti in campo. Anche per
Stankovic 80% in attacco.

@ Superlega: Ravenna ok
Torna alla vittoria Ravenna che
batte Padova in Veneto nel
recupero della decima giornata
di andata di Superlega ¢
conquista punti importanti
contro una avversaria diretta
nella bassa classifica, anche se
diventa sempre pil1 concreta la
propensione dellalega a
fermare e retrocessioni in
questa stagicne (si va anche
vers0 un cambio di formula dei
playoff per risolvere i problemi
creati dal recupero delle gare).

CLASSIFICA

Perugia 36, Civitanova 31, Vibo Valentia
25, Piacenza 24, Milano, Modena 20,
Maonza, Trento 18, Verona 13, Padova 11,
Ravenna 10, Cisterna 5 (2 incontriin
meno: Milano, Monza, Verona,
Ravenna; 1in meno; Perugia,
Civitanova, Vibo Valentia; 3 in meno:
(Trenting).
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ROESELARE 2

PADOVA |

MODENA 3

(27-25, 19-25, 25-22,
22-25,11-15)

KNACK ROESELARE
Verhanneman 20, Coolman 6,
Tuerlinckx 24, Desmet 20,
Huhmann 5, D"Hulst; Deroey
(L), Ahyi, Fragkos, Devarrewaere (L).
Van Schie, Depovere, Fasteland.

All.: Vanmedegael

LEO SHOES MODENA

Lavia 20, Mazzone 9, Vettori
10, Karlitzek 14, Stankovic10,
Christenson 5; Crebennikov (L),
Rinaldi 3, Elian 3, Bossi 2. N.&. lannelli,
Petric, Porro, Sanguinetti. All.: Giani

ARBITRI Dobrev (Bul) e Strandson
(Est)

NOTE Durata set: 29° 25, 28, 30,

17 tot, 129", Roselare: b.s. 21, v. 6, m.
7, . 36. Modena: b.s. 21, v. 5,m. 10, e.
29.

RAVENNA 3

(24-26, 25-27, 25-21, 22-25)

KIOENE PADOVA

Canella 2, Shoji 1, Wiodarczyk
13, Vitelli 8, Stern 26, Bottolo
18, Danani {1), Merlo, Casaro, Fusaro.
n.e. Ferrate, Gottardo. Al.: Cuttini

CONSAR RAVENNA

Redwitz, Recine 8, Grozdanov
11, Pinali 16, Loepkky 21,
Mengozzi 3, Giuliani (L), Kovacic
(L), Stefani, Zonca, Batak, Koppers 1.
N.e. Pirazzol, Arassomwan.

All.: Bonitta

ARBITRI Sobrero e Giardini

NOTE Durata set: 30', 35, 28, 27.
Totale: 2 h. Padova: battute sbaglicte
24, vincenti 6, muri 4, errori 40.
Ravenna: b.s. 20, v. 3, m. 6, e. 2B.
Trofeo Gazzetta: 6 Stern,

5 Loeppky, 4 Pinali, 3 Bottolo,

2 Grozdanov, 1 Wiodarczy«. (ma.s.)
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Ravenna la spunta
A Padova non basta
la prova di Stern

PADOVA - Alla Kioene Arena,
nel recugesl:o deilla dlgima
iornata diSuperlega, Raven-
ﬁa ha hattutop?a ova 3-1 con
i seguenti parziali: 26-24, 27-
25, 22-25, 25-22. nei primi due
parziali ¢’ stato grandissimo
equilibrio fino alle battute fi-
nali, dove laforza per dare la
spallata finale I'ha avuta la
squadra romagnola. Nel terzo
parziale, Padovaha da subito
messo in chiaro che non sa-
rebbe uscita dal campo senza
lottare e ha conquistato il set
grazie anche alla prestazione
di grande spessore di Stern
(alla fine autore di 26 punti).
Poi & ripartita Ravenna che,
trascinata dal duo Leoppk
(nelta foto, 21 punti) e Pinali
(16), ha conquistato la posta
piena.
In virtu del risultato di ieri,
questa &laclassifica aggiorna-
ta.
Perugia 36 (13 gare giocate),
Civitanova 31 (13), Vibo Va-
lentia 25 (13), Piacenza 24

PADOVA 1
RAVENNA 3

{24-26, 25-27, 25-22, 22-25)
KIOENE PADOVA: Shoji 1,
Wiodarczyk 13, Vitelli 8, Stern 26,
Bottolo 18, Canella 2, Gottardo
&L}, Danani La Fuente [&L% Casaro
. Mero 0, Fusaro 0. N.E Milan,
Volpato, Ferrato. All. Cuttini.
CONSAR RAVENNA: Redwitz 0,
Recine 8, Grozdanov 11, Pinali
16, Loeppky 21, Mengozzi 3,
Pirazzoli (L), Giuliani (L), Batak 0,
Koppers 1, Zonca 0, Kovacic (L),
Stefani 0. N.E. Arasomwan. All.
Bonitta,
ARBITRI: Sohrero, Giardini.
DURATA SET: 30', 35', 28", 27",
tot: 120"

(14), Milanc 20%12), Modena
20 {14), Monza 18 (12), Tren-
tino 18 (113, Verona 13 (12),
Padova 11 (14%, Ravenna 10
(12), Cisterna b (14).

o . . R— i

;\q:JiL'L i rivall europed

v un girooe di ferm
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Recuperi: vincono Vibo, Piacenza e Ravenna

Si sono giocati tre recuperi della
SuperLega: vittoria della Gas Sa-
les Piacenza sul campo della
NBV Verona per 3-1 (25-23
25-19 21-25 26-24). Tre punti
anche per Vibo che ha hattuto
3-0 (17-16-18) Cisterna e per
Ravenna che vince 3-1 a Padova
(26-2427-2522-2527-25),
Foto: Clevenot {Piacenza)

Classifica: Perugia a +5 su Civitanova

Classifica SuperLega: Sir Safety
Perugia 361 i% garegiocate), Lu-
be Civitanova 31(193, CallipoVi-
bo Valentia 25 (13), Piacenza
24 (14), Milano 20 (12}, Leo
Shoes 20 (14), Vero Volley Mon-
za 18 (12), Trento 18 (11), Vero-
na 13 (12), Padova 11 (14}, Ra-
vennal0(12), Cisterna’5(14).
Foto: Recine(Ravenna)
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